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Dersin Adi Pazarlamanin Temelleri
Dersin Kodu Sinifi Yariyih T+U+L Saat AKTS
BWL201 2 3 2+2+0 5

Dersin Dili Almanca
Dersin Diizeyi Lisans X Yiiksek Lisans Doktora
Boliimii/Programi Isletme
Egitim Turii Yiz ylize
Dersin Tiiri Zorunlu X Secmeli

Bu dersin amaci 6grencilere pazarlama yonetiminin en 6nemli kisimlarini
Dersin Amaci saglamaktir. Ayrica, pazarlama bilgilerinin temellerini (6rnegin tiketici davranisi)
saglamak ve temel pazarlama stratejilerini géstermek amaglanmaktadir.

Ders asadidaki konulara odaklanmaktadir:

(1) Bir sirket fonksiyonu olarak pazarlama ve yénetim modeli
Dersin icerigi (2) Temel Pazarlama Konulari: Tlketici Davranisi ve Pazarlama
(3) Stratejik Pazarlama Kararlari

(4) Operasyonel Pazarlama Kararlari: Pazarlama Karmasi Araglar

On Kosullar -
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Pearson Studium - Economic BWL. Kotler, P., Armstrong., Ceviri Editdéri A. Ercan
Gegez, (2018), Pazarlama Ilkeleri, Beta Yayincilik.

Erdogan, Z. (2014), Pazarlama Ilkeler ve Yénetim, Ekin Basin ve Yayincilik

Kog, E. (2013), Tlketici Davranigl ve Pazarlama Stratejileri Global Yerel Yaklagimlar,
Seckin Yayincilik.

Dokiimanlar Ders Slaytlari
Odevler Vaka Analizleri
Sinavlar

Matematik ve Temel Bilimler %
Miihendislik Bilimleri %
Miihendislik Tasarimi %
Sosyal Bilimler %100
Egitim Bilimleri %
Fen Bilimleri %
Saghk Bilimleri %
Alan Bilgisi %

Yariyil ici Calismalari Sayisi Katki%
Ara Sinav 1 %40
Kisa Sinav %
Odev %
Devam %
Uygulama %
Proje %
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Yariyil Sonu Sinavi

1 %60
Toplam 2 %100
Etkinlik Sayisi Siiresi Toplam is Yiikii(Saat)
Ders Siiresi 14 5 8
Sinif Dig1 C. Siiresi 3 4 12
Odevler 2 5 10
Sunum/Seminer Hazirlama _ _ _
Ara Sinavlar 1 40 40
Uygulama _ _ .
Laboratuvar _ _ .
Proje _ _ _
Yariyil Sonu Sinavi 1 60 60
Toplam Is Yiikii 150
Toplam is Yiikii / 30 (s) 5
Dersin AKTS Kredisi 5
Sira No Acgiklama

1 Modern pazarlamanin tanimi ve anlayisi

2 Tulketici davranis bilgisi

3 Pazarlama stratejisi bilgisi

4 Geleneksel pazarlama karmasi bilgisi: trln, fiyat, tanitim ve dagitim




TURK-ALMAN UNIVERSITES]
TURKISCH-DEUTSCHE UNIVERSITAT

__ TURK-ALMAN UNIVERSITESi ]
IKTiSADI VE IDARI BILIMLER FAKULTESI
ISLETME BOLUMU

DERS BILGI FORMU

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 B.I.I‘ §|r_ket fonks.llyonu c_>|arak pazarlama ve Ders Slaytlari ve Kitaplar
yobnetim modeli: Teorik cergeve

2 'I"!Jket.|c.| davranisi: Pazarlama stratejisinde Ders Slaytlar ve Kitaplar
tuketici davranisinin rold

3 Tgketla dav_ranllsl: Urlin Tesviklerine Yanitin Ders Slaytlar ve Kitaplar
Bireysel Etkileri

4 Tlketici Davranigina Cevresel Etkiler Ders Slaytlan ve Kitaplar

5 Tlketici Kgrar Verme Sireci ve Ornek Olay Ders Slaytlari ve Kitaplar
Incelemesi

6 Stratejik Pazarlama Kararlan 1 Ders Slaytlari ve Kitaplar

7 Stratejik Razarlama Kararlar 2 ve Ornek Olay Ders Slaytlar ve Kitaplar
Incelemesi

8 Pazarlama Karmasinin Araglari: Uriin Ders Slaytlari ve Kitaplar

9 Ara Sinav

10 I;azarlama Karmasinin Araglari: Fiyatlandirma Ders Slaytlar ve Kitaplar
Pazarlama Karmasinin Araglari: Fiyatlandirma .

11 2 ve Ornek Olay incelemesi Ders Slaytlari ve Kitaplar

12 Pazarlama Karmasinin Araglari: letisim 1 Ders Slaytlar ve Kitaplar

13 Pazarlama K_armasmln_AragIarl: Iletisim 2 ve Ders Slaytlari ve Kitaplar
Ornek Olay Incelemesi

14 Pazarlama Karmasinin Araclari: Dagitim Ders Slaytlar ve Kitaplar

15 Pazarlamada Yeni Trendler Ders Slaytlan ve Kitaplar

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11
TUM 4 4 4 2 2 3 2 3 3 4

01 5 3 3 2 2 2 2 2 2 3

02 3 5 5 2 1 3 2 3 2 3

03 4 4 4 3 2 3 2 2 2 5

04 4 4 5 2 2 3 3 4 5 4

Katki Diizeyi: 1: Cok Diisiik 2: Diisiik 3: Orta 4: Yiiksek 5: Cok Yiiksek
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