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Dersin Adi Pazar Arastirmasi
Dersin Kodu Sinifi Yariyih T+U+L Saat AKTS
BWL413 4 7 24240 6

Dersin Dili Almanca

Dersin Diizeyi Lisans X Yiiksek Lisans Doktora
Boliimii/Programi Isletme

Egitim Turu Yz ylze

Dersin Tiiri Zorunlu X Secmeli

Dersin Amaci

Dersin amaci pazar arastirmasi ve suregleri hakkinda bilgi vermektir. Ayrica belirli
analiz yéntemleri ele alinacaktir.

Dersin icerigi

Pazar arastirmasi gesitleri, veri toplama yéntemleri, regresyon, faktér analizi, hipotez
testi, kimeleme analizi.

On Kosullar

Dersin Koordinatorii

Dog. Dr. Ulrich TAMM

Dersi Verenler

Dog. Dr. Ulrich TAMM, Dr. Ogr. Uyesi Sevgin BATUK

Dersin Yardimcilan

Henlz belli degil

Dersin Staj Durumu

Ders Notu

Kohn, W. & Oztiirk, R. (2017). Statistik fiir Okonomen: Datenanalyse mit R und SPSS,
Springer, 3. Baski.

Diger Kaynaklar

Berndt, R. (1996). Marketing 1: Kauferverhalten, Marktforschung und Marketing-
Prognosen, Springer, 3. Baski.




> TURK-ALMAN UNIVERSITESI
' TURKISCH-DEUTSCHE UNIVERSITAT

TURK-ALMAN UNIVERSITESI

IKTISADI VE IDARI BILIMLER FAKULTESI

ISLETME BOLUMU

DERS BILGI FORMU

Dokiimanlar

Odevler

Sinavlar

Matematik ve Temel
Bilimler

%

Miihendislik Bilimleri

%

Miihendislik Tasarimi

Sosyal Bilimler

100%

Egitim Bilimleri

Fen Bilimleri

Saghk Bilimleri

Alan Bilgisi

Yarnyil ici Calismalari

Sayisi

Katki%

Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyil Sonu Sinavi

%60

Toplam

%100
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Sayisi

Siiresi

Toplam Is Yiikii(Saat)

Ders Siiresi

56

Sinif Disi C. Siiresi

Odevler

Sunum/Seminer Hazirlama

Ara Sinavlar

50

50

Uygulama

Laboratuvar

Proje

Yariyil Sonu Sinavi

74

74

Toplam Is Yiikii

180

Toplam is Yiikii / 30 (s)

Dersin AKTS Kredisi

Sira No Aciklama
1 Ogrenciler, nitel ve nicel pazar arastirmasi yéntemleri tizerine bilgi sahibi olacaklardir.
2 Ogrenciler, bir pazar arastirmasi planlama ve uygulama becerisi kazanacaklardir.

[PeesKomwtar ]

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Pazar Arastirmasinin Temelleri
2 Pazar Arastirmasi Cesitleri
3 Olcme Kriterleri / Ornekleme Yéntemleri
4 Veri Toplama Teknikleri / Olgek Cesitleri
5 Tanimlayic Istatistik
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6 Hipotez Testi
7 Dogrusal Regresyon
8 Diskriminant Analizi
9 Ara Sinav
10 Lojistik Regresyon
11 Varyans Analizi
12 Faktor Analizi
13 Noral Aglar
14 Biiytk Veri, Derin Ogrenme
15 Kimeleme Analizi
e N
P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11
TOM 4 3 5 3 2 2 3 3 2 3 3
01 4 3 5 3 2 2 3 3 2 3 3
02 4 3 5 3 2 2 3 3 2 3 3
Katki Diizeyi: 1: Cok Diisiik 2: Diisiik 3: Orta 4: Yiiksek 5: Cok Yiiksek

Giincelleme Tarihi: 13.03.2020




