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Dersin Adi Marka Yonetimi
Dersin Kodu Sinifi Yariyih T+U+L Saat AKTS

BWL009 3 ve/veya 4 Segmeli 24240 6
Dersin Dili Almanca
Dersin Diizeyi Lisans X Yiiksek Lisans Doktora
Boliimii/Programi Isletme
Egitim Turu Yiz ylze
Dersin Tiiri Zorunlu Secmeli X

. Bu dersin amaci, glcli markalarin nasil yaratildigini ve strdirialdigiand anlatarak, karlihgi
Dersin Amaci » 9us Y 9 9 ! 9

destekleyecek marka stratejileri planlama ve gelistirme becerisi kazandirmaktir.

Bu derste 6grenciler marka dederi, marka konumlandirma, musteri bagliligi ve marka
Dersin icerigi genisletme gibi kavramlari ve daha iyi marka kararlari vermelerine yardimci olacak temel
teorileri ve modelleri 6greneceklerdir.

On Kosullar -

Dersin Koordinatérii Dr. Ogr. Uyesi Sevgin BATUK
Dersi Verenler Dr. Ogr. Uyesi Sevgin BATUK
Dersin Yardimcilari Henlz belli degil

Dersin Staj Durumu -

Ders Notu Kevin Lane Keller (2013). Strategic Brand Management: Building, Measuring, and
Managing Brand Equity, 4th Edition.

Diger Kaynaklar Jack Trout (2001). Big Brands, Big Trouble: Lessons Learned the Hard Way.
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Dokiimanlar -

Odevler -

Sinavlar -

Matematik ve Temel Bilimler

Miihendislik Bilimleri

Miihendislik Tasarimi

Sosyal Bilimler

80%
Egitim Bilimleri %
Fen Bilimleri %
Saghk Bilimleri %
Alan Bilgisi 20%

Yaniyil Ici Calismalar Sayisi Katki%
Ara Sinav 1 40%
Kisa Sinav
Odev
Devam
Uygulama
Proje
Yariyil Sonu Sinavi 1 60%
Toplam 2 100%
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Etkinlik Sayisi Siiresi Toplam is Yiikii(Saat)
Ders Siiresi 14 2 28
Sinif Disi C. Siiresi 14 2 8
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar 1 40 40
Uygulama 14 5 28
Laboratuvar
Proje
Yariyil Sonu Sinavi 1 56 56
Toplam Is Yiikii 180
Toplam is Yiikii / 30 (s) 6
Dersin AKTS Kredisi 6
I
Sira No Aciklama
1 Kiresel rekabet agisindan marka ydnetiminin dnemini kavrama
2 Uluslar arasi pazarda marka ydnetimi hakkinda derinlemesine bilgi edinme
3 Iyi/ kéth markalar ve basarili/ basarisiz marka stratejileri arasindaki farklari anlama becerisi
edinme
Peeomtn>m oo
Hafta Konu On Hazirhik Dokiimanlar
1 Marka ve Marka Yonetimi
2 Musteri temelli marka degeri
3 Marka konumlandirma
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4 Marka rezonansi ve marka deder zinciri
5 Marka unsurlariyla marka degeri yaratma
6 Pazarlama programlariyla marka degeri
yaratma
7 Bitlinlesik pazarlama iletisimiyle marka
dederi yaratma
8 Ikincil marka iligkilendirmeleri ile marka
dederi yaratma
9 Ara Sinav
10 Marka dederi 6lgme ve yénetme sistemi
gelistirme
11 Marka dederi 6lcme araglari: Misteri zihnini
anlamak
Marka dederi 6lgme araglari: Pazar
12
performansini anlamak
13 Marka stratejilerinin tasarimi ve uygulanmasi
14 Yeni Urdnlerin sunulmasi ve marka
genisletmesi
15 Cografi sinirlar arasi marka yonetimi
P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11
TUM 3 3 3 2 2 4 3 4 2 3 3
01 3 3 3 2 2 4 3 4 2 3 3
02 3 3 3 2 2 4 3 4 2 3 3
03 3 3 3 2 2 4 3 4 2 3 3
Katki Diizeyi: 1: Cok Diisiik 2: Diisiik 3: Orta 4: Yiiksek 5: Cok Yiiksek

Giincelleme Tarihi: 04.03.2020




