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OZET

Satim ve Dagitim Ag1 Hukuku (Vertriebsrecht) nedir? Satim ve dagitim agi hukuku, mal ve
hizmetlerin dagitimna iliskin olan sozlesme, ticaret ve rekabet hukukunu ifade etmektedir. Satis
acentesi, lisansl distribiitor (imtiyaz sahibi), komisyoncu, franchising alan kisi ya da yetkili
bayi seklinde sozlesmesel dagitim sistemleri araciligiyla yapilan dolayl dagitim sekillerini ve
bundan bagka diger se¢imli ve evrensel dolayli dagitim sekillerini kapsar. Dagitim ortakliklart,
bagimsiz perakendeciler, satin alma ortakliklar: ve diger atipik ortaklik sistemleri de buna
dahildir. Ayrica, tiiketicinin korunmast hukuku boyutlariyla e-ticaret (internet satisi) gibi direkt
dagitim sekli de satim ve dagitim agr hukuku hukuku alanina aittir.

Mabkalenin odak noktasinda esasen acentelere dair hukuktan ictihat yoluyla evirilen ve lisansl
distribiitorler, franchising alanlar gibi yeni dagitim organlarini sekillendiren sézlesmeye
dayali satim ve dagitim ag hukuku yer almaktadir. Sozlesmeye dayali satim ve dagitim agi
hukuku, sozlesme goriismeleri baglamindaki bilgilendirme yiikiimliiliigiinden ve genel islem
sartlarina iligkin incelenmelerden, pestemaliye bedeli taleplerine ve sézlesme sonrasi tasfiye
meselelerine kadar uzanan cesitli meselelerle ugragmaktadir. Sozlesmeye dayali satim ve
dagitim agi hukuku konulart simdiye kadar epeyce tek tarafli bir bicimde, dagitict organlarin
gabine maruz kalmasi, somiiriilmesi ve girisim ozgiirliiklerinin kisitlanmasi etrafinda
donmektedir.

Diger bir odak noktasi dagitim sistemleri ve pazarlama kanallarina yénelik rekabet hukuku
diizenlemeleri iizerindedir. Bu, her seyden once dis ticaretin dikey kisitlamalara iliskin hukuk
kurallarina, ozellikle tek saticilik sozlesmelerine, bolgesel simirlamalara, miisteri
stmwrlamalarina, bagl sézlesmelere, kullanim sinirlamalarina ve segici dagitima iligkindir. Ek
olarak, burada antitrést ve rekabet hukukunun ayrimcilik karsiti kurallart 6nem tasimaktadir.
Mevcut bir markada ve daha da onemlisi markalar arasi rekabette ortaya ¢ikan normatif
problemler, esasen Alman Karteller ve Rekabet Kisitlamalari Hakkinda Kanunu (GWB) ve
Komisyon tarafindan ¢ikarilan ve dagitim agina iligkin olan blok muafiyet diizenlemelerini
(BER — Block Exemption Regulations) icine alan AB rekabet hukuku (Avrupa Birliginin Isleyisi
Hakkinda Antlagsma m. 101 vd.) uyarinca ¢oziimlenmektedir. Bu baglamda “dikey” ya da
“semsiye” olarak tabir edilen 1 Haziran 2010 da yiiriirliige giren BER 330/2010 ve AB motorlu
tasitt da denilen yine 1 Haziran 2010°da yiiriirliige giren BER ilgili blok muafiyet
diizenlemelerinin merkezinde yer almaktadir.

Satim ve dagitim agi hukukunun gelecegine iliskin ilk olarak ¢oziimlenmesi gereken konu,
perakendecilerin ve distribiitorlerin kontroliine iliskin acentelik hukukundaki ve ileriye dogru
dikey biitiinlesme paradigmaswindaki (principal-agent doktirini) tek tarafli yéonelimin
astmasidir. Gelecekteki satim ve dagitim agr hukuku, bir tarafinda tedarikgiler veya hizmet
saglayicilar, diger tarafinda bayi ve hizmet noktalarimin bulundugu ortakliklar iizerinde
temellenen dikey grup kooperasyonunu daha iyi bir sekilde diizenlemelidir. Buna ek olarak,
ontiretimli (“‘endiistriyellesmis”’) hizmetleri veren perakendeciler, bagimsiz gruplar ve bunun
yani swra diger ortakliklar da siiphesiz bir sekilde daha biiyiik bir ilgiyi hak etmektedir. Bu stire¢
icerisinde mal ve hizmetlerin dagitiminin uluslararasilagsmasina ve Avrupalilagsmasina daha
biiyiik 6nem verilmelidir.



