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Bu dersin amaci, 6grencilere alimlama ve medya etkileri aragtirmalarinin

temel ilkelerini 6gretmektir.
Dersin Amaci

Bu derste, alimlama ve medya etkileri arastirmalarinin temel kuramlari,
yaklagimlari  ve yontemleri anlatilmakta, analiz edilmekte ve
uygulanmaktadir. Bu baglamda, alimlama ve medya etkileri kuram ve
yaklasimlarinin kiresellesme ve dijitallesme gercevesinde degisen medya
sistemlerine nasil uygulanabilecegini incelemektedir.
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Sayisi Katki Orani (%)

Ara Sinav - -
Kisa Sinav - -
Odev 4 30
Devam 14 10
Uygulama - -
Proje - -
Yariyil Sonu Sinavi 1 60

Toplam 100

Sayisi Suresi Toplam is Yiikii(Saat)
Ders Siiresi 14 3 42
Sinif Disi C. Siiresi 14 4 56
Odevler 4 4 16
Sunum/Seminer Hazirlama 1 14 14
Ara Sinavlar - - -
Uygulama - - -
Laboratuvar - - -
Proje - - -
Yariyil Sonu Sinavi 1 40 40
Toplam is Yiikii 168
AKTS Kredisi (Toplam is Yiikii / 28) 6




1 Alimlama ve medya etkileri arastirmalarinin kuramlari ve yontemleri
hakkinda bilgi edinmek.

» Alimlama ve medya etkileri konusunda bilimsel arastirmanin yapisini ve
surecini bilmek ve uygulamaya gegirmek.

1 Medya alimlama ve etki arastirmasina giris

2 Medya alimlamasina giris

3 Alimlama arastirmasinin teorik perspektifleri

4 Medya kullanim arastirmasi

5 Medya alimlamasinin kiltiirel ve kiltlrlerarasi boyutu |

6 Medya aliminin kiltiirel ve kiltlrlerarasi boyutu Il

7 Kabul Arastirmasinda Ampirik Perspektifler

8 Medya efektlerine giris

9 Vize

10 Medya etki arastirmalarina teorik yaklasimlar

11 Armagan arastirmasinin bilimsel teorik temelleri |

12 Memnuniyet arastirmasinin bilimsel teorik temelleri Il

13 Ampirik arastirma sunumu ve tartisma |

14 Ampirik arastirma sunumu ve tartisma Il

15 Ozet tartisma, seminerin degerlendirilmesi

1 5 3 5 4 5

2 5 3 5 4 5

3 5 3 5 4 5

4 5 3 5 4 5

Katki Orani: 1: Cok Duigtik 2:Dustik 3: Orta 4:Yiksek 5:Cok Yuksek
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