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Die Lehrveranstaltung hat das Ziel, den Studierenden die Grundlagen der

Medienrezeptions- und Medienwirkungsforschung zu vermitteln.
Lerzniele

In dieser Lehrveranstaltung werden zentrale Theorien, Ansdtze und
Methoden der Medienrezeptions- und Medienwirkungsforschung
Lerninhalte dargestellt, analysiert, diskutiert und angewendet. Hierbei gilt es zudem
zu untersuchen, wie diese Theorien und Ansatze auf die sich im Zuge von
Globalisierung und Digitalisierung wandelnden Mediensysteme
angewendet werden kdnnen.
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Hausaufgaben

Prifungen

Sozialwissenschaften 50 50%




Fachwissen 50 50%
g
Aktivitat Anzahl Gewichtung in Endnote(%)
Zwischenpriifung - -
Quiz - -
Hausaufgaben 4 30
Anwesenheit 14 10
Ubung - -
Projekte - _
Abschlusspriifung 1 60
Total 100
T
Aktivitat Anzahl Dauer Gesamtaufwand (Stunden)
Vorlesungszeit 14 3 42
Selbsstudium 14 4 56
Hausaufgaben 4 4 16
::::?nn::x:zgelreitung 1 14 14
Zwischenpriifungen - - -
Ubung - - -
Labor - - -
Projekte - - -
Abschlusspriifung 1 40 40
Summe Arbeitsaufwand 168
ECTS Punkte (Gesamtaufwand / 28) 6




1 Aneignung von Wissen Gber Theorien und Methoden der Rezeptions-
und Wirkungsforschung.
2 In der Lage sein, erste empirische Untersuchungen zu Mediennutzung
und -wirkung durchzufihren.
s s
1 Einflhrung in die Medienrezeptions- und Wirkungsforschung
2 Einfihrung in die Medienrezeption
3 Theoretische Perspektiven der Rezeptionsforschung
4 Mediennutzungsforschung
5 Kulturelle und interkulturelle Dimension der Medienrezeption |
6 Kulturelle und interkulturelle Dimension der Medienrezeption Il
7 Empirische Perspektiven der Rezeptionsforschung
8 Einflhrung in die Medienwirkung
9 Zwischenprifung
10 Theoretische Ansatze der Medienwirkungsforschung
11 Wissenschaftstheoretische Grundlagen der Gratifikationsforschung |
12 Wissenschaftstheoretische Grundlagen der Gratifikationsforschung Il
13 Prasentation der Empirischen Forschungsarbeiten und Diskussion |
14 Prasentation der Empirischen Forschungsarbeiten und Diskussion Il
15 Zusammenfassende Diskussion, Evaluierung des Seminars
1 5 3 5 4 5
2 5 3 5 4 5
3 5 3 5 4 5
4 5 3 5 4 5
Beitragsgrad: 1: Sehr Niedrig 2:Niedrig 3: Mittel 4:Hoch 5:Sehr Hoch
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