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Offentlichkeitsarbeit

Sprache Tlrkisch

Studium Bachelor X Master Doktor

Studiengang

Kultur-und Kommunikationswissenschaften

Lehr- und Lernformen

Prasenzlehre

Modultyp Pflichtfach X Wabhlfach
Ziel des Kurses ist es, den Studierenden Grundkenntnisse der
Offentlichkeitsarbeit und Medienarbeit zu vermitteln.
Lerzniele
Konzepte der Offentlichkeitsarbeit, PR-Félle aus aller Welt, PR-Modelle
Information, Marketing, Werbung Berufsethik, Zielgruppe, Verfassen von
Lerninhalte Presseberichten, PR-Kampagnen, PR und soziale Verantwortung,

Krisenmanagement Unternehmenskommunikation,
Reputationsmanagement

Teilnahmevoraussetzungen

Koordination

Dr. A. Elif Posos Devrani

Vortrgende(r)

Dr. A. Elif Posos Devrani

Mitwirkende(r)
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Praktikumsstatus

Biicher / Skripte

Ayla Okay, Aydemir Okay, Halkla iliskiler, DR Yayinlari, istanbul, 2001.

Ceyda Aydede, Halkla iliskiler Kampanyalari, 3. Baski, MediaCat, istanbul,

2003

Weitere Quellen

Dokumente

Hausaufgaben

Priifungen

Sozialwissenschaften

Fachwissenschaften

Aktivitat Anzahl Gewichtung in Endnote(%)

Zwischenpriifung 1 40
Quiz - -
Hausaufgaben ) -
Anwesenheit ) -
Ubung - -
Projekte - -
Abschlusspriifung 1 60

Total 100

Aktivitat

Anzahl Dauer

Gesamtaufwand (Stunden)




Vorlesungszeit 14 2 28
Selbsstudium 10 10 100
Hausaufgaben i i i
Prasentation / - - -
Seminarvorbereitung
. . 1 1 1
Zwischenpriifungen
Ubung i i i
Labor i ) )
Projekte i i i
Abschlussprifung 1 1 1
Summe 130
Arbeitsaufwand
ECTS Punkte (Gesamtaufwand / 28) 4

PR-Modelle und Theorien zusammenfassen.

1
Ahnlichkeiten und Unterschiede zwischen PR und anderen
2 Kommunikationsbereichen zu behandeln.
3 Einige Fahigkeiten Giber das gute Schreiben von Pressemitteilungen und

die Auswahl geeigneter Medienwerkzeuge dafiir zu erwerben.

4
5

Einfihrung in die Kursinhalte

1

) Ziel des Kurses ist es, die theoretischen Kenntnisse aus dem Bereich der
Offentlichkeitsarbeit praktisch zu erlernen.

3 Krisenmanagement

4 Positionierung der Flihrung

Reputationsmanagement




Plan fir Unternehmenskommunikation
6
S :
7 ponsoring
3 Markenpositionierung
9 Zwischenprifung
10 Marketing-Offentlichkeitsarbeit
11 Beste Praktiken aus der PR-Branche
12 Beste Praktiken aus der PR-Branche
13 Prasentationen
14 Prasentationen
15
4P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7
1 4 3 3 4 4
2 4 3 3 4 4
3 4 3 3 4 4
4 4 3 3 4 4
Beitragsgrad: 1: Sehr Niedrig 2:Niedrig 3: Mittel 4:Hoch 5:Sehr Hoch
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