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Dersin Kodu Sinifi Yariyihi
KKW428 4 8
Dersin Adi T U L AKTS
Kiltir ve Medya Ekonomisi 2 - - 4
Dersin Dili Almanca

Dersin Diizeyi Lisans X Yiiksek Lisans Doktora

BSliimii/Programi Kaltar ve lletisim Bilimleri Bolum

Egitim Tiirii Yaz Yuze

Dersin Tiiri Zorunlu X Secmeli

Kiltiir ve Medya dijitallesme nedeniyle blyliyen alanlarin merkezinde yer
alir. Kiltir ve medya ekonomisi, ekonomi baglaminda analiz edilir.
Ogrenciler bu biiyliyen alanlarin tanimi ve arastirmalarina dair farkli
Dersin Amaci uluslararasi istatiksel kategoriler ve olgutleri tanirlar ve ayrica sektérin
teknolojik, kiiltirel, sosyal ve ekonomik etkenler cercevesinde gereken
belirli kosullarini 6grenirler.

Kiltir ve Medya dijitallesme nedeniyle bliyliyen alanlarin merkezinde yer
alir. Kiltir ve medya ekonomisi, ekonomi baglaminda analiz edilir.
Ogrenciler bu biiyliyen alanlarin tanimi ve arastirmalarina dair farkh
uluslararasi istatiksel kategoriler ve olgltleri tanirlar ve ayrica sektoriin
teknolojik, kulttrel, sosyal ve ekonomik etkenler gergevesinde gereken
belirli kosullarini 6grenirler.
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Dokiimanlar

Odevler

Sinavlar

Sosyal Bilimler 100 %
o
Sayisi Katki Orani (%)

Ara Sinav 1 40

Kisa Sinav i i

Odev i )

Devam i )

Uygulama ) i

Proje ) i

Yariyil Sonu Sinavi ! 60
Toplam 100




Sayisi Siiresi Toplam is Yiikii(Saat)

Ders Siiresi 14 2 28
Sinif Digi G. Siiresi 14 4 56
Odevler 14 2 28
Sunum/Seminer Hazirlama ) } -
Ara Sinavlar 1 1 1
Uygulama ) - -
Laboratuvar } - -
Proje ) - -
Yariyil Sonu Sinavi 1 1 1

Toplam is Yiikii 114
AKTS Kredisi (Toplam is Yiki / 28) 4

Derse basari ile katilim saglamis 6grenciler kiiltlir alaninda belirli

1 gelismeleri ekonomik gelisme baglaminda analiz edebilirler.

» Ogrenciler bilgilerini 6rnek olarak segilen sirketler kapsaminda
kullanabilirler.

3 Problematik gelismeleri ve bunlarin gelisme egilimlerini tanimlayabilir ve
onleyici etkenleri sunabilirler.

a Bu ders teknolojik, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik déntstimlerin sistemli
iliskileri Gizerine bilgi verir.

5 Teori, model ve degerlendirme kriterlerini pratik gorevlerde

kullanabilmeyi saglar.

Medya Ekonomisine Giris

1

2 Medya Ekonomisindeki Temel Kavramlar
3 Ekonomik Kurumlar

a Ekonomik Mallar Olarak Medya

5

Medya Prodiiksiyonlari




6 Ekonomik Aktorler

7 ARA SINAV

3 Ekonomik Kararlar

9 Medya Endustrilerinin Finans Sistemleri

10 Medya Sektoriinde Bilgi Sistemleri

11 Ekonomik Agidan Siyasi Karar Sistemleri

12 FINAL SINAVI

13

14

15

e

P1 P2 P3 P4

1 4 4 4 4 4

2 4 4 4 4 4

3 4 4 4 4 4

4 4 4 4 4 4

Katki Orani: 1: Cok Duigtik 2:Distik 3: Orta 4:Yiksek 5:Cok Yiksek

Hazirlayan: Ars. Gor. Ozan Can Selguk

Guncelleme Tarihi:




