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Code Studienjahr Studiensemester
WIN309 3 WiSe
Bezeichnung VL UE LU ECTS

Marketing 2 2 0 6

Sprache Deutsch

Studium Bachelor X Master Doktor

Studiengang

Lehr- und Lernformen

Modultyp Pflichtfach Wahlfach X

Ziel der Veranstaltung ist es, den Studierenden die wichtigsten Teile des
Marketingmanagements ndher zu bringen. Dariber hinaus sollen die Grundlagen von
Marketinginformationen (z. B. das Konsumentenverhalten) vermittelt und die
grundlegenden Marketingstrategien erldutert werden.

Die Veranstalltung konzentriert sich auf folgende Themen:

(1) Marketing als Unternehmensfunktion und Fiihrungsmodell

Lerninhalte (2) Informationsgrundlagen des Marketings: Konsumentenverhalten und Marketing
(3) Strategische Marketingentscheidungen

(4) Operative Marketingentscheidungen: Schliisselinstrumente des Marketing-Mix

Lernziele

Teilnahmevoraussetzungen

Koordination

Vortrgende(r) Prof. Dr. Giilpinar KELEMCi

Mitwirkende(r)

Praktikumsstatus

Biicher / Skripte Vorlesungsskripte

Meffert, H., Burmann, C.; Kirchgeorg, M. (2015), Marketing Grundlagen marktorientierter
Unternehmensfiihrung Konzepte - Instrumente — Praxisbeispiele, 12. Aufl., Gabler Verlag,
Wiesbaden.

Kuss, A., Kleinaltenkamp, M. (2016), Marketing-Einfiihrung: Grundlagen - Uberblick -
Beispiele, 7. Aufl., Gabler Verlag, Wiesbaden.

Weitere Quellen Kotler, P., Amstrong, G., Harris, L.C., Piercy, N. (2016), Grundlagen des Marketing,
Pearson Studium - Economic BWL. Kotler, P., Armstrong., Ceviri Editorii A. Ercan Gegez,
(2018), Pazarlama ilkeleri, Beta Yayincilik.

Erdogan, Z. (2014), Pazarlama ilkeler ve Yonetim, Ekin Basin ve Yayincilik

Kog, E. (2013), Tiketici Davranisi ve Pazarlama Stratejileri Global Yerel Yaklasimlar,
Seckin Yayincilik.
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Hausaufgaben Fallbeispielen

Priifungen Zwischenpriifung und Finalprifung

Mathematik und

3 %
Grundlagenwissenschaften

Ingenieurwesen %
Konstruktionsdesign %
Sozialwissenschaften 100 %
Erziehungswissenschaften %
Naturwissenschaften %
Gesundheitswissenschaften %
Fachkenntnis %

Aktivitat Anzahl Gewichtung in Endnote (%)
Zwischenprifungen 1 40
Quiz
Hausaufgaben

Anwesenheit

Ubung

Projekte

Abschlusspriifung 1 60
Summe 100

Aktivitat Anzahl Dauer Gesamtaufwand (Stunden)
Vorlesungszeit 14 2 28
Selbsstudium 3 4 12
Hausaufgaben 2 5 10

Priasentation /
Seminarvorbereitung

Zwischenpriifungen 1 40 40
Ubung
Labor
Projekte
Abschlusspriifung 1 60 60
Summe Arbeitsaufwand 150
ECTS Punkte (Gesamtaufwand / Stunden) 5
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1 Definition und Verstdndnis von modernem Marketing

2 Kenntnis des Konsumentenverhaltens

3 Kenntnisse der Marketingstrategie

4 Kenntnis des traditionellen Marketing-Mix: Produkt, Preis, Kommunikaiton und Distribution
5

6

7

8

9
10
11
12

Wochentiche Themenvertelng

1 Marketing als Unternehmensfunktion und Fithrungsmodell: Theoretischer Rahmen

2 Konsumentenverhalten: Rolle des Verbraucherverhaltens in der Marketingstrategie

3 Konsumentenverhalten: Individuelle Einfliisse der Reaktion auf Produktstimuli

4 Umwelteinfliisse auf das Konsumentenverhalten

5 Consumer Decision Making & Fallstudie

6 Strategische Marketingentscheidungen 1

7 Strategic Marketing Desicions 2 & Fallstudie

8 Schlisseltools von Marketing Mix: Produkt

9 Hauptinstrumente des Marketing Mix: Preisgestaltung 1

10 Schlisselwerkzeuge des Marketing Mix: Pricing 2 & Case Study

11 Schlisselinstrumente des Marketing Mix: Kommunikation 1

12 Schlisselinstrumente des Marketing Mix: Kommunikation 2 & Fallstudie

13 Schlisselwerkzeuge des Marketing Mix: Distribution

14 Neue Trends im Marketing

15

Beltrag derLemergebisse u den ernzelen es Programms (1)
P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7

1

2
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