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Stratejik Pazarlama
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Dersin Dili Almanca
Boliimii/Programi isletme
Egitim Tara Yiiz ylize
Dersin Tiird Se¢meli

Dersin Amaci

Kalitatif ve kantitatif konseptlerin ve stratejik pazarlama boyutlarinin analizi ve anlasiimasi
icin kullanilan metotlarin aktariimasi sayesinde 6grenciler sirketlerin stratejik pazarlama
aksiyonlarini 6grenirler ve kendi stratejik uygulamalarini tasarlayabilirler.

Teori ve pratik oturumlarda 6grenciler yonetim kademesinde stratejik pazarlama kararlari
hakkinda bilgilendirilirler. Bu kararlar hem talep tarafi ile stratejileri hem de arz tarafi ile ilgili

Dersin igerigi stratejileri igerir. Ayrica ilgili pazarlarin belirlenmesi, rekabet boyutlarinin (Fiyat, Kalite,
Hedef) analizi ve igsel ve dissal diizenlemelerin stratejiler tizerine etkisi konularinda
ogrenciler bilgilendirilir.
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Diger Kaynaklar

Dokiimanlar
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Matematik ve Temel Bilimler

Miihendislik Bilimleri

Miihendislik Tasarimi

Sosyal Bilimler

%40
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Egitim Bilimleri
Fen Bilimleri
Saghk Bilimleri
Alan Bilgisi %60
Deperendmesstemi
Sayisi Katki Orani (%)
Ara Sinav
Kisa Sinav
Odev
Devam
Uygulama
Proje 1 %40
Yariyil Sonu Sinavi 1 %60
Toplam 100
AdshvlaDapimTabon
Sayisi Siiresi Toplam is Yiikii (Saat)

Ders Siiresi 15 2 30
Sinif Digi C. Siiresi 15 2 30
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama 3 10 30
Ara Sinavlar
Uygulama 15 2 30
Laboratuvar
Proje
Yariyil Sonu Sinavi 1 30 30

Toplam is Yiikii 150

AKTS Kredisi (Toplam is Yiikii/Saat) 5

1 Ogrenciler belli bir ve kapsam ve metot dahilinde stratejik pazarlama kararlarini analiz edip kavrayabilirler.

Ayrica verilen bilgiler sayesinde 6grenciler kendi stratejik pazarlama kararlarini verebilecek yetkinlige
erisiler.

1 Stratejik pazarlamaya giris
2 Stratejik pazarlamanin temeli olarak karsilastirmal Gstlinliikler
3 Karsilagtirmali Gstinliklerin elementleri 1

4 Karsilagtirmali Gstinliklerin elementleri 2
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5 Pazar bélimlendirmesi

6 Fiyat-Lider Strateji 1

7 Fiyat-Lider Strateji 2

8 Kalite-Lider Strateji 1

9 Kalite-Lider Strateji 2

10 Zaman-Lider Strateji 1

11 Zaman-Lider Strateji 2

12 Jenerik ya da Hibrid Pazarlama Stratejileri

13 icsel ve Dissal Oyun Kurallar

14 Stratejik Pazarlamanin dinamik kontroli

15 Tekrar ve sinava hazirlik
Hazirlayan: Dr. Ogr. Uyesi Alexander DREYER
Giincelleme Tarihi: 12.03.2020




