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Dersin Amaci

Bu dersin amaci 6grencilere pazarlama yonetiminin en nemli kisimlarini saglamaktir. Ayrica,
pazarlama bilgilerinin temellerini (6rnegin tiketici davranisi) saglamak ve temel pazarlama
stratejilerini gostermek amaglanmaktadir.

Ders asagidaki konulara odaklanmaktadir:
(1) Bir sirket fonksiyonu olarak pazarlama ve yonetim modeli

Dersin igerigi (2) Temel Pazarlama Konulari: Tlketici Davranisi ve Pazarlama
(3) Stratejik Pazarlama Kararlari
(4) Operasyonel Pazarlama Kararlari: Pazarlama Karmasi Araglari
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Sinavlar

Matematik ve Temel Bilimler

Miihendislik Bilimleri

Miihendislik Tasarimi

Sosyal Bilimler

%100

Egitim Bilimleri

Fen Bilimleri

Saghk Bilimleri

Alan Bilgisi

Sayisi Katki Orani (%)
Ara Sinav 1 %40
Kisa Sinav
Odev
Devam
Uygulama
Proje
Yariyil Sonu Sinavi 1 %60
Toplam 100

1 Modern pazarlamanin tanimi ve anlayisi

Sayisi Suresi Toplam is Yiikii (Saat)
Ders Siiresi 14 2 28
Sinif Digi C. Siiresi 3 4 12
Odevler 2 5 10
Sunum/Seminer Hazirlama - - -
Ara Sinavlar 1 40 40
Uygulama - - -
Laboratuvar - - -
Proje - - -
Yariyil Sonu Sinavi 1 60 60
Toplam s Yiikii 150
AKTS Kredisi (Toplam is Yiikii/Saat) 5

2 Tlketici davranig bilgisi
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3 Pazarlama stratejisi bilgisi
4 Geleneksel pazarlama karmasi bilgisi: Grin, fiyat, tanitim ve dagitim
1 Bir sirket fonksiyonu olarak pazarlama ve yénetim modeli: Teorik ¢cerceve
2 Tiketici davranisi: Pazarlama stratejisinde tiiketici davranisinin roli
3 Tiketici davranisi: Uriin Tesviklerine Yanitin Bireysel Etkileri
4 Tiketici Davranisina Gevresel Etkiler
5 Tiiketici Karar Verme Siireci ve Ornek Olay incelemesi
6 Stratejik Pazarlama Kararlar 1
7 Stratejik Pazarlama Kararlari 2 ve Ornek Olay incelemesi
8 Pazarlama Karmasinin Araglari: Uriin
9 Ara Sinav
10 Pazarlama Karmasinin Araglari: Fiyatlandirma 1
11 Pazarlama Karmasinin Araglari: Fiyatlandirma 2 ve Ornek Olay incelemesi
12 Pazarlama Karmasinin Araglari: iletisim 1
13 Pazarlama Karmasinin Araglari: iletisim 2 ve Ornek Olay incelemesi
14 Pazarlama Karmasinin Araglari: Dagitim
15 Pazarlamada Yeni Trendler
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