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In dieser Lehrveranstaltung erhalten die Studierenden einen Uberblick tber wichtige
Konzepte und Theorien zur Beschreibung und Erklarung der strategischen Kommunikation
in und von Organisationen im internationalen Kontext. Durch die Auseinandersetzung mit
dem Stand der Forschung und wichtigen empirischen Befunden entwickeln die Studierenden
ein vertieftes Verstandnis der strategischen Kommunikation als Studienobjekt sowie als Feld
der beruflichen Praxis. Dies ermoglicht es den Teilnehmerlnnen, die Anforderungen fir die
Arbeit in diesem Bereich zu verstehen und den neuesten Stand der Forschung in einer
ethischen und effektiven Weise in verschiedenen organisatorischen Umgebungen
anzuwenden. Als Ergebnis werden die Studierenden in der Lage sein, sinnvolle und
zeitgemalle Forschungsfragen zur strategischen Kommunikation zu formulieren. Dariiber
hinaus werden sie ein Verstdndnis fir den Beruf und einige notwendige Fahigkeiten
entwickeln, um ein ethischer und international orientierter Berufstatiger zu werden.

Lernziele

Der Kurs bietet einen Uberblick Uber die strategische Kommunikation in und von
Organisationen als Berufsbild. Dies beinhaltet eine Untersuchung der aktuellen Berufsrollen,
Ergebnisse aktueller Umfragen unter Praktikern und normative Qualifikationsprofile.
Dariiber hinaus fihrt der Kurs in wichtige Konzepte und Theorien ein, die fir die Steuerung
von Forschung und Praxis relevant sind, wie z.B. Reputation, Stakeholder-Management,
Organisation-Offentlichkeit-Beziehungen, Exzellenz in der strategischen Kommunikation und
strategische Kommunikationsplanung. Letztere wird als Methode zur Entwicklung
strategischer Kommunikationsprogramme und/oder -kampagnen in Organisationen
eingeflihrt, einschlieflich SWOT-Analyse, Stakeholder-Mapping, Formulierung von Zielen,
Taktik und Evaluation. Im Kurs werden die Studierenden auch einige der wichtigen
spezialisierten Anwendungsbereiche innerhalb der strategischen Kommunikation
erforschen, wie internationale PR, Krisenkommunikation, Medienarbeit und andere. Fir ein
besseres Verstdandnis der aktuellen Praktiken und Trends auf dem Gebiet werden die
Studierenden Fallstudien und ein kleines Projekt realisieren.

Lerninhalte

Dieser Kurs setzt Grundkenntnisse im Bereich der Kommunikations- und

Teilnahmevoraussetzungen . . . . e . -
& Medienwissenschaft und ein Grundverstandnis fiir strategische Kommunikation voraus.

Koordinator(in) -

Dozent(in) Dr. Andreas Schwarz

Assistent(in) -




a
. TURK-ALMAN UNIVERSITEST
‘ TORKISCH-DEUTSCHE UNIVERSITAT

SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
INSTITUT FUR SOZIALWISSENSCHAFTEN

STUDIENGANG “INTERNATIONALE KOMMUNIKATIONS- UND MEDIENFORSCHUNG"

MODULBESCHREIBUNG

Praktikumsstatus

Biicher / Skripte
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Weitere Literaturquellen

Dokumente

Hausaufgaben

Priifungen

Sozialwissenschaften 80%
Naturwissenschaften %
Ingenieurwissenschaften %
Fachkenntnis 20%

Aktivitat Anzahl Gewichtung in der Endnote (%)
Zwischenpriifung
Quiz
Hausaufgaben 1 50
Anwesenheit 14 30
Ubung
Projekte 1 20
Abschlusspriifung

Summe 100

Aktivitat Anzahl Dauer Gesamtaufwand (Stunden)
Vorlesungszeit 14 2 28
Selbststudium 14 1,5 21
Hausaufgaben 1 31 31
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SP;::?nnatravth:':!reitung 2 20 40
Zwischenpriifung
Ubung
Labor
Projekte 1 30 30
Abschlusspriifung

Summe Arbeitsaufwand 150

ECTS Punkte (Gesamtaufwand /30) 5

Ein Verstandnis der wichtigen Konzepte und Theorien der organisatorischen und strategischen

1 Kommunikation mit einem Schwerpunkt auf Public Relations und interne Kommunikation

) Ein Verstandnis fur wichtige Erkenntnisse der internationalen empirischen Forschung zur strategischen
Kommunikation.

3 Ein grundlegendes Verstiandnis von Methoden der strategischen Kommunikationsforschung fir

akademische und betriebswirtschaftliche Zwecke.

Entwicklung  von  Fahigkeiten zur  Anwendung von  Erkenntnissen der  strategischen
4 Kommunikationsforschung in einer Organisations- und Managementumgebung, die verschiedene Arten
von Organisationen umfasst.

5 Entwicklung von Fahigkeiten zur Planung von Programmen und Strategien fiir die Offentlichkeitsarbeit.

6 Ein Verstandnis flr verschiedene Spezialgebiete der strategischen Kommunikation wie interne
Kommunikation, Krisenkommunikation und internationale Offentlichkeitsarbeit.

7 Ableitung von Trends und zukiinftigen Herausforderungen der strategischen Kommunikation aus aktuellen

Fallen und Forschung.

1 Einflhrung in die strategische Kommunikation

2 Rollen der strategischen Kommunikation und der Beruf

3 Theorien und Konzepte der strategischen Kommunikation |
4 Theorien und Konzepte der strategischen Kommunikation Il
5 Strategische Kommunikationsplanung |

6 Strategische Kommunikationsplanung Il

7 Projektkonsultationen

8 Projektkonsultationen

9 Projektkonsultationen

10 Spezielle Anwendungen und Modelle in der strategischen Kommunikation |
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1 Spezielle Anwendungen und Modelle in der strategischen Kommunikation Il
12 Spezielle Anwendungen und Modelle in der strategischen Kommunikation IlI
13 Projektprasentation
14 Ausblick, Diskussion, Kursevaluation
P1 P2 P3 P4 P5 P6
1 5 3 5 4 4 4
2 4 4 5 3 3 4
3 4 4 3 3 3 5
4 3 3 4 5 4 5
5 2 3 3 4 5 5
6 4 3 5 4 4 5
7 4 3 5 4 5 4
Beitragsgrad: 1: Sehr Niedrig 2: Niedrig 3: Mittel 4: Hoch 5: Sehr Hoch
https://obs.tau.edu.tr/oibs/bologna/progProfile.aspx?lang=en&curSunit=6028
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