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Degerli Akademisyenler, Kiymetli Ogrenciler ve Saygi-
deger Okurlar,

Biiyiik bir ilgi ve motivasyonla karsilanan TALKI der-
gisinin ilk sayisinin ardindan, 6grencilerimizin artan
heyecani ve liretme istegiyle hazirlanan ikinci sayisini
sizlerle bulusturmanin mutlulugunu yasiyoruz. Bu yeni
say1, 0grencilerimizin yalnizca takip eden degil, diisii-
nen, sorgulayan ve iireten bireyler olarak akademik sii-
recin aktif bir parcasi olduklarini bir kez daha goster-
mektedir.

Kiiltiir ve Iletisim Bilimleri béliimii; elestirel diisiince-
yi disiplinleraras: bir bakis acisiyla ele alan akademik
yapisini, dgrencilerimizin katilimiyla canli ve dinamik
bir iiretim alanina doniistiirmektedir. TALKI dergisinin
ikinci sayisi, 6grencilerimizin teorik bilgilerini 6zgiin
bakis acilartyla derledikleri ve farkli ifade bicimleriyle
pratige dokebildikleri, kendilerini ortaya koyabildikleri
bir diigiinsel zemin sunmasi bakimindan ayr1 bir 6nem
tasimaktadir.

Disiplinlerarasi yaklasimiyla akademi, sektor ve 6gren-
ciler arasinda bir etkilesim alani olusturmay: siirdiiren
TALKI, kiiltiirel iiretimle elestirel diisiinceyi bir araya
getirirken, ozellikle 6grencilerimizin yazma, tartigma
ve paylagsma pratiklerini giliclendirmeyi amaclamak-
tadir. Ikinci say: ile birlikte bu ortak {iretim siirecinin
daha da olgunlastigini ve kalic1 bir yayin gelenegine do-
niisme yolunda 6nemli bir adim atildigin1 gériiyorum.

Bu siirecte emek veren, diisiincelerini i¢ten bir motivas-
yonla ifade eden tiim 6grencilerimizi ve onlara rehber-
lik eden degerli akademisyenlerimizi ictenlikle kutlu-
yor, TALK’nin her yeni sayisinda 6grenci iiretiminin
daha da giiclenerek devam edecegine inaniyorum.

Daha nice sayilarda yeniden bulugmak dilegiyle...

Kiiltiir ve Iletisim Bilimleri Boliim Baskani
Dog. Dr. Siireyya Ilkili¢

TALKI dergisi, ikinci sayisiyla yeniden siz degerli okurlarimizla bulugmanin gururu-
nu yasamaktadir. Kiiltiir ve Iletisim Bilimleri Bélimii &grencileri tarafindan, bélim ho-
calarimizin danigmanhigi ve akademik rehberligi c¢ercevesinde hazirlanan dergimiz, ilk sa-
yistyla temellerini attig1 yayin c¢izgisini bu sayida daha da giiclendirmeyi amaglamaktadir.

TALKTyi iiniversitemiz biinyesindeki diger yayinlardan ayiran temel unsur, dijital teknolojilerin sun-
dugu imkénlari etkin ve bilingli bir sekilde kullanilmasidir. Bu sayimizda video igerikler, ses kayitlari,
etkilesimli gorseller ve hiper metin baglantilar: biitiinctil bir yayin anlayisi icerisinde sunularak, der-
gimizin ¢ok katmanli ve deneyim odakli bir yapiya kavusmasi hedeflenmistir. Bu yaklasim, tiniver-
sitemizin dijital doniisiim vizyonuyla uyumlu bicimde, geleneksel akademik yayincilik ile yeni med-
ya pratiklerini bir araya getiren ¢agdas bir platform olusturma amacimizin somut bir gostergesidir.

TALKI’nin kurulusundan bu yana temel hedefi; 6grencilerimizin arastirma, analiz ve yazma siirec-
lerinde aktif rol alarak akademik donanimlarini gelistirmelerine katki saglamak ve bilimsel iiretken-
ligi tegvik eden bir zemin olusturmaktir. Ikinci sayimizda, disiplinleraras: yaklagimlari merkeze alan,
giincel meseleleri elestirel bir bakis agisiyla degerlendiren ve kuramsal ¢erceve ile pratik gozlemle-
ri bir araya getiren ¢aligmalara yer verilmistir. Boylelikle 6grencilerimizin yalnizca akademik bilgi-
ye erisen degil, ayn1 zamanda bilgi iireten ve tartismaya agan bireyler olmalar1 desteklenmektedir.

Dergimiz ayni zamanda bolim biinyesinde gergeklestirilen akademik ve sosyal faali-
yetleri kayit altina alarak kurumsal hafizanin olusumuna katki sunmayr stirdiirmek-
tedir. Bu kapsamda kuliip etkinlikleri, O6grenci projeleri ve ¢esitli etkinlikler sistema-
tik bicimde belgelenmis; akademisyenlerimizin bilimsel ¢alismalar1  goriintir kilinarak
paylagim ve tartigma zemini giiclendirilmistir. Ogrenciler ile sektor temsilcileri arasindaki etki-
lesimi artirmaya yonelik icerikler, mezunlarimizin deneyim aktarimlar1 ve kariyer perspektifleri
de bu sayida daha kapsamli bicimde ele alinmistir. Ayrica hazirlik 6grencilerimiz ile bolimiimiiz
arasindaki akademik ve sosyal bagin kuvvetlendirilmesi de 6nceliklerimiz arasinda yer almaktadir.

Farkli sinif ve donemlerden Ogrencilerin kolektif emegiyle hazirlanan bu ikinci sayi, boli-
miimiiz icerisinde dayamigma Kkiiltiiriiniin, ortak {iretim bilincinin ve akran 6grenmesinin
giicli bir yansimasidir. Ilk saymin heyecani ve tecriibesiyle sekillenen bu yeni sayi, nitelik-
li icerigi ve artan akademik derinligiyle yayin hayatimizda 6nemli bir adimi temsil etmektedir.
Bu vesileyle, dergimizin hazirlanma siirecinde bizlere rehberlik eden ve desteklerini esirgemeyen
kiymetli hocalarimiza, emegi gecen tiim editdr, yazar ve tasarim ekibine tesekkiirlerimi sunarim.
TALKDnin her yeni sayisinda daha da geliserek akademik tiretime katki saglamaya devam edece-
gine olan inancimla, siz degerli okurlarimiza verimli ve ilham verici bir okuma deneyimi dilerim.



Tiirk-Alman Kiiltiir ve Iletisim Bilimleri Dergisi

Kommuni

Sosyal Medyada Duygularin Yabanci Dilde ifadesi

Gegmiste duygular, yalnizca yiiz ylize paylasi-
lan ciimlelerde ya da mektuplara dokiilen keli-
melerin i¢inde yasardi. Simdiyse teknoloji sa-
yesinde binlerce kilometre uzaktaki birine bile
duygularimizi iletmek yalnizca birkag saniye-
mizi aliyor. Bu gelisme, her ne kadar hayatimizi
kolaylastirmis olsa da koétii yanlar: yok dene-
mez. Ciinki dijitallesmeyle birlikte duygular da
artik bir igerige doniistii; uzun ctimleler yerini
emojilere, kisaltmalara ya da birkag yabanci ke-
limeye birakti. Bu yeni ifade bi¢imi kulaga daha
sade, daha evrensel gelse de duygularin tasidi-
g1 kiiltiirel derinligi ve anlami da yavasca silip
gotiirityor. Yani teknolojinin getirdigi bu yeni
iletisim sekli, duygularimizi aktarmay: kolay-
lagtirirken ayni1 zamanda  yiizeysellestiriyor.

Teknolojik gelismelerle birlikte sosyal med-
ya kiiltiirel sinirlar1 keskin c¢izgilerinden arin-
di. Ozellikle Ingilizce, dijital diinyanin or-
tak dili haline geldi. Instagram, TikTok ve X
gibi platformlarda diinyanin dort bir yanin-
daki insanlar; “happy, sad, grateful” gibi ke-
limelerle benzer hisleri paylasiyor. Bu keli-
meler kiiresel bir anlagilabilirlik sunar lakin
kendi dilimizin kendi biylisiinii tagimaz.

Ornegin bir Tiirk kullanici “I am so done
with everything” yazdiginda aslinda hepimi-
zin deneyimledigi yorgunluk ve bikkinlik ha-
linden bahseder. Ancak bu ifade, Tiirkcedeki
“Artik hicbir seye halim yok” climlesinin tasi-
dig1 manevi ve kiiltiirel agirliga nispeten daha
hafif kalir. Dolayisiyla bir duyguyu yabanci bir
dille ifade etmek, bazen o duygunun ana dilde-
ki yigilimli yiikiinden uzaklagmak i¢in olabilir.

Iclal Beyza OZTURK

Psikodilbilim arastirmalari, bireylerin yaban-
c1 bir dil kullanirken duygusal olarak daha me-
safeli davrandiklarini ortaya koyuyor. Bu ol-
guya “foreign language effect” adi veriliyor.
Yabanci dil kullanimi sirasinda daha bilingli
ve kontrolli bir diisiinme siireci devreye gir-
diginden, duygularimizi ifade ederken bir tiir
zihinsel filtre kullaniriz. Bu nedenle yaban-
a1 dil, bir gesit psikolojik zirh islevi goriiyor.

Birine “seni seviyorum” demekle “I love
you” demek arasindaki fark tam da bura-
da ortaya cikar: Ilki daha dogrudan ve kalp-
ten gelen bir aktarimken, ikincisi belirli filt-
relerden ge¢mis giivenli bir mesafeden gelir.
Yabanci dilin saglamis oldugu bu duygusal me-
safe, kisilerin hislerini daha az riskle disa vur-
masina alani tanir. Bu nedenle bir¢ok kisi dijital
ortamda kendini en ¢iplak héliyle anlatmaktan
ziyade yabanci kelimelerin nétr golgesine siginir.

Her toplumun duygulara yiikledigi anlam bir-
birinden farklidir. Bir dildeki kelime yalnizca
bir duyguyu degil, o kiiltiiriin tarihi, inanglar1
ve yasam tarzi gibi 0zgiin elementleri de ta-
sir. Iste bu nedenle baz1 kelimelerin tam kar-
siig1 bagka dillerde bulunamaz, cevrildigin-
de ise anlaminin bir kismi yolda kaybolur.

Mesela Tiirk¢edeki “sevda” kelimesi yalnizca
agki degil; 6zlemi, sabr1 ve hatta kimi zaman
acty1 da i¢inde barindirir. Bunu yalnizca “love”
kelimesiyle karsilamak kelimenin derinligine
haksizlik olur. Bu durum sadece Tiirk¢e Oze-
linde gerceklesmez. Benzer sekilde Alman-
cadaki “Fernweh” ya da Japoncadaki “amae”
kelimeleri de bagka dillere ¢evrildiginde tama-
men karsilik bulamaz. Hepsi birbirinden 6zel
ve anlamini tipki istiridyenin i¢indeki inci gibi
gizleyen kelimeler. Tam da bu sebepten otiirii
denebilir ki kelimeler anlamlardan ibaret de-
gildir, kendilerinde o kiiltiiriin kalbinden bir
yer tasirlar; bazi duygular sadece o dilde yasar.

Sosyal medyada yazilan her climle, binlerce
kisi tarafindan goriilebilme ihtimaliyle payla-
siltyor. Bu durum duygularin samimiyetinden
ziyade bi¢imini degistiriyor: Eskiden yalniz-
ca yakin gevreyle paylasilan hisler artik her-
kesin Oniine seriliyor. Ciimleler tek bir kisiyi
mubhattap almak yerine herkese hitap ediyor.

Bu kamusallik, duygularin anonimlesmesi-
ne sebebiyet veriyor. Zamanla 6nemli olan
kimin ne hissettiginden ¢ok, duygunun disa-
ridan nasil goriindiigii haline geliyor. Sanki
artik duygularin bir algoritmas: varmis gibi,
herkes duygulari tanimlarken ayni kelime
ve tonlamalar1 kullaniyor; kelimeler birbiri-
ne ne kadar benzerse o kadar anlagilir oluyor.

Dijitallesme elbette duygularin ifade bigimini
doniistiirdli; ancak onlar1 tamamen yok etti-
gi soylenemez. Belki de, her ¢agda oldugu gibi,
tim bunlar insanin kendini anlatma bicimini
bulma arayisinin bir pargasidir. Bir zamanlar
mektuplara ¢izilen kiigiik bir kalp, bugiin yerini
bir emojiye birakmis olabilir; ama aradaki fark
sadece bi¢cim, hissetme ihtiyactysa baki kalan...
Teknoloji bir¢ok seyi degistirip doniistiirse de
insanin dogasindaki temel diirtiileri silemiyor.

e v

Dillerin birbiriyle harmanlandigi, duygularin
gorsellestigi bu ¢cagda belki de kendimizi yeni bir
bicimde bulmaya ¢alisiyoruz. Clinkii ister “sev-
da” diyelim, ister “love”, ister yalnizca bir kalp
emojisi gonderelim; insan her zaman hissede-
rek ve hissettirerek anlatmanin bir yolunu bulur.



Vom Nationalen Befreiungskampf zur digitalen Ara

Kommunikationsmittel ermdglichen es einer
Gesellschaft, Zugang zu Informationen zu er-
halten, Gedanken zu verbreiten und gemein-
same Werte zu teilen. Besonders in der Tiirkei
spielten Kommunikationsmittel wiahrend der
Zeit des Nationalen Befreiungskampfes und
im Zuge der mit der Griindung der Republik
begonnenen tiirkischen Modernisierung eine
auflerst entscheidende Rolle. Um die Republik-
zeit zu untersuchen, sollte man daher mit der
Analyse nicht erst im Jahr 1923, sondern bereits
ab 1919 beginnen. Denn es ist notwendig zu er-
kennen, wie wichtig die Kommunikationsmit-
tel fiir die Griindung der Republik waren. Wenn
wir tiber die Republik sprechen, miissen wir na-
tiirlich auch iiber den Architekten unserer Re-
publik, Gazi Mustafa Kemal Atatiirk, sprechen.

Mustafa Kemal Atatiirk wurde 1881 in Saloniki
geboren. Er besuchte Schulen in Saloniki, Ma-
nastir und Istanbul. Seine erste Dienststelle war
in Damaskus, spdter arbeitete erin Saloniki. 1911
nahm er freiwillig am Italienisch-Tiirkischen
Krieg in Libyen teil und verteidigte erfolgreich
das Land. Danach war er Militdrattaché in Sofia.

Mit Beginn des Ersten Weltkriegs kehrte er
zuriick und kampfte an der Gallipoli-Front,
wo er eine entscheidende Rolle beim Sieg
spielte. Spater war er an der Kaukasus- und
Syrienfront tdtig. Nach dem Krieg ging er
nach Istanbul und begann, den Unabhin-
gigkeitskrieg zu planen. In Samsun begann
er die Bewegung, organisierte  Kongresse
und gewann die Unterstiitzung des Volkes.

Nach den Siegen im Unabhangigkeitskrieg wur-
de 1923 die Republik ausgerufen. Atatiirk leitete
umfassende Reformen: Erneuerung des Bildun-
gs- und Rechtssystems, Einfithrung der Sikula-
risierung, Frauen erhielten Wahlrechte, daslatei-
nische Alphabet wurde eingefithrt und Industrie
sowie Landwirtschaft wurden geférdert. Musta-
fa Kemal Atatiirk starb am 10. November 1938.

Fuat Alp YILMAZ

Jahre des
iungskampfes

Nationalen Befre-
(1919—-1923)

Wihrend der Jahre des Nationalen Befrei-
ungskampfes  spielten = Kommunikationsmit-
tel eine duflerst entscheidende Rolle. In dieser
Zeit wurden vor allem Telegraphen, Zeitungen,
Flugblitter und Rundschreiben verwendet.

Telegraph: Das wichtigste Kommunikations-
mittel jener Zeit. Es ermoglichte die Kom-
munikation innerhalb der Armee und dien-
te Mustafa Kemal Atatiirk als Mittel, um
mit der Bevolkerung in Kontakt zu treten.
Zeitungen: Zeitungen, die den Nationalen Befre-
iungskampf unterstiitzten, wurden gegriindet (z.
B. Irade-i Milliye, Hakimiyet-i Milliye). So wurde
die Motivation der Bevolkerung hochgehalten,
Entscheidungen kommuniziert und Nachrichten
von der Front an die Bevolkerung weitergegeben.
Flugbldtter und Rundschreiben: Aufgrund der
begrenzten Moglichkeiten von Presse und Me-
dien wurden handgeschriebene oder mit der
Schreibmaschine erstellte  Flugblatter an die
Bevolkerung verteilt, um sie zu informieren.

Am 6. April 1920 wurde auf Anweisung von Mus-
tafa Kemal Atatiirk die Anadolu-Agentur (Ana-
dolu Ajansi) gegriindet. Ihr Zweck war es, Nach-
richten tiber den Nationalen Befreiungskampf
sowohl an die Bevolkerung als auch ins Ausland
zu verbreiten sowie Propagandaund Informati-
onsaufgaben zu erfiillen. Sie verteilte zuverlassig
Nachrichten von der Front und vom Grofien Na-
tionalen Parlament (TBMM) an die Bevolkerung.
DiestarkeKommunikationwéhrenddes Unabhén-
gigkeitskrieges tiberzeugte die Bevolkerung noch
mehr vom Sieg, steigerte die Reaktionsfahigkeit
und machte es unvermeidlich, dass der Ausgang
des Krieges ein eindeutiger tiirkischer Sieg wurde.

Die ersten Jahre der Republik (1923-1950)
Indieser Zeitspielten Zeitungen weiterhineinesehr
wichtige Rolle, wahrend das Radio zunehmend
alltiglich wurde und mit neuen Gesetzen auch
Presse und Druckwesen mehr Freiheit erhielten.

Zeitungen: Nach der Ausrufung der Re-
publik zeigten sich die Entwicklungen in
allen Bereichen auch deutlich in der Kom-
munikation und den Kommunikationsmit-
teln. Um die Neuerungen der Bevolkerung
zuginglich zu machen, wurden in dieser
Zeit zahlreiche neue Zeitungen gegriindet.
Radio: 1927 nahm der Radiosender An-
kara seinen Betrieb auf. Er wurde als wi-
chtiges ~ Mittel fiir Bildung der Bevdl-
kerung, Verbreitung von Nachrichten
und  kulturelle Vermittlung  genutzt.
Druckwesen und  Pressegesetze: Dur-
ch neue Gesetze wurde die Freiheit der
Presse erhoht, und die Zahl der Drucke-
reien im Land stieg. Mit der steigenden
AlphabetisierungsratewuchsauchdasInteresse
anschriftlichen Werken und deren Bedeutung.

Periode der Demokratischen
Partei und die 1960er Jahre
In dieser Zeit nahm mit der technologischen
Entwicklung die Nutzung des Radios zuneh-
mend zu. Gleichzeitig wurden in diesen Jah-
ren die Grundlagen fiir das Fernsehen gelegt.
Radios: In den 1950er und 1960er Jahren
wurde das Radio zum am weitesten verbre-
iteten Kommunikationsmittel in den Haus-
halten, und die Zahl der Radiosender stieg.
Fernsehen: In den 1960er Jahren begann
mit der Griindung der TRT die Vorbe-
reitungsphase fiir den Fernsehbetrieb.
Vielfalt der Presse: Zeitungen mit un-
terschiedlichen  politischen  Ausrichtun-
gen begannen veréffentlicht zu werden.
Aufstieg des Fern-
sehens (1970-1990)

In diesen Jahren nahm die Rolle des Fer-
nsehens in der Gesellschaft deutlich zu.

1971: Die TRT begann mit ih-
rem regelmafiigen Sendebetrieb.

1980: Farbfernseher wurden produ-
ziert und in Gebrauch genommen.
In dieser Zeit erlangte das Fernsehen
sowohl als Informations- als auch als Un-
terhaltungsmedium einen sehr hohen Stel-
lenwert in der Gesellschaft. Aufler der

TRT gab es noch keinen weiteren Sender.

Private Sender und der Eins-
tieg des Internets (1990-2000)
In dieser Zeit wurden neben der TRT neue Fernseh-
sender gegriindet, neue private Radiosender einge-
richtet und die Turkei lernte das Internet kennen.

1990: Mit Star TV wurde der erste private Fern-
sehsender der Tiirkei gegriindet. Darauf folgten
die Sender Show TV, ATV, Kanal D und weitere.

1993: Die Tirrkei kam mit dem Internet in
Kontakt. Die Internetnutzung wurde zuna-
chst an Universititen eingefithrt und verbreite-
te sich anschlieflend in der breiten Bevolkerung.

Digitale Ara nach 2000 (2000 - ...)
Mobiltelefone, soziale Medien, Computer, Prog-
rammierungen sowie technologische und wis-
senschaftliche Fortschritte leiteten diesen Pro-
zess ein, der heute mit kiinstlicher Intelligenz
weitergefithrt wird. Die massive Verbreitung von
Mobiltelefonen und Internet hat eine Revoluti-
on im Bereich der Kommunikation ausgeldst.
Soziale Medien: Plattformen der sozia-
len Medien sind zu zentralen Orten gewor-
den, an  denen Menschen Meinungen bil-
den, Bildung erhalten, neue Informationen
gewinnen und mit anderen kommunizieren.

Digitale Journalistik: Online-Jour-
nalismus begann, die traditionel-
le Zeitungsberichterstattung zu ersetzen.

Streaming-Plattformen: Plattformen zum Onli-
ne-Anschauen von Filmen und Serien haben be-
gonnen, die Rolle der Fernseher zu iibernehmen.
Kiinstliche Intelligenz: Mit der plétzlichen Entwi-
cklung der kiinstlichen Intelligenz wurde der
Zugang fiir alle stark vereinfacht, ihre Nut-
zung hat stark zugenommen und sie hat in der
Kommunikationsbranche sowie in vielen ande-
ren Bereichen eine neue Revolution ausgeldst.



Tiirk-Alman Kiiltiir ve iletisim Dergisi

Kultur TRALKi

Die Beziehung Zwischen Esskultur und sozialen Medien

Jedes Land hat seine eigene Esskultur, und die-
se Kultur pragt die Sichtweise der Menschen auf
Speisen. Wie wir wissen, hat die Welt der sozia-
len Welt — so wie sie vieles verandert hat — auch
diesen Bereich beeinflusst. Dadurch hat sich
die kulinarische Literatur erheblich gewandelt.

Schauen wir uns zunichst einige Ausd-
ricke an, die durch soziale Medien in un-
sere  Esskultur FEinzug gehalten haben:

~Was essen wir heute?”
,Ganz einfach zuzuberei-
ten — dauert nur 15 Minuten!”

,Dieses Rezept wird ab jetzt euer Favorit sein!”

Natiirlich sind das nicht die einzigen Ausdriicke
— es gibt Dutzende davon, die in die Esskultur
eingegangen sind. Meiner Meinung nach fand
die bedeutendste Verianderung jedoch nicht in
der Kiiche, sondern in den Restaurants statt.
Asthetik und Prisentation waren schon im-
mer wichtig. Doch mit den sich wandelnden
Bedingungen und dem durch soziale Medien
verstarkten Streben nach Schonheit und Per-
fektion hat sich auch die Wahrnehmung zwan-
gslaufig verandert. Beispielsweise zeigen sich
heute iibertriebene Prisentationen, prunkvolle
Teller und Meniis, die viel perfekter und scho-
ner wirken, als sie in Wirklichkeit sind. Natiir-
lich ist dies kein plotzlich entstandener Prozess.
Einer der wichtigsten Griinde dafiir liegt in der
Werbewelt, die gemeinsam mit den sozialen
Medien unser Verstiandnis von Essen verandert
hat — durch unvergessliche Werbespots, die sich
tief in unser Gedachtnis eingebrannt haben.

Ein perfekter und ordentlicher Hamburger
— Salat und Tomaten liegen in vollkommener
Harmonie. Doch wenn wir versuchen wiir-
den, denselben Burger zu Hause zuzubereiten,
wiirde er niemals so perfekt aussehen — und
kann es auch gar nicht. Denn all diese Perfek-
tion und Makellosigkeit, die wir sehen, steckt
in Wirklichkeit in einem Trick — ja, in einem
~Werbetrick”. Zum Beispiel werden bei einem
Hamburger alle Zutaten mithilfe von Klebs-
toff fixiert und mit Faden zusammengebunden,
damit sie besonders ordentlich und symmet-
risch aussehen. Oder bei einer Pizza wird der
Kase mit Klebstoff bestrichen, damit er fliis-
siger und appetitlicher wirkt. — und so weiter.

Wenn wir nun auf die sozialen Medien zu spre-
chen kommen, sehen wir dort dasselbe Phano-
men wie auf diesen Werbeplakaten: Beitrage,
die oft weit von der Realitat entfernt sind und
zu einem Statussymbol geworden sind. Besuch-
te Restaurants, gegessene Speisen oder getrun-
kene Getrianke — die Empfehlungen, die wir in
unseren Geschichten oder Beitragen teilen — all
das ist Teil dieses Bildes. Viele Menschen ge-
hen nur in bestimmte Restaurants, weil diese
von bekannten oder einflussreichen Personen
besucht werden — von jenen, die die Medien
pragen. Einer der wichtigsten Griinde dafiir
ist zweifellos das Bediirfnis nach Selbstbestati-
gung. Das bekannte ,Ich denke, also bin ich” hat
sich in ,Ich teile, also existiere ich” verwandelt.

Ob Restaurantbesuche, Familien- oder Freun-
desessen, besondere Anlidsse oder Geschaft-
sessen — sie alle tragen eine bestimmte Be-
deutung und Botschaft in sich. Die Nutzer
konnen diese Botschaften dank der sozialen
Medien viel einfacher und ungefilterter verb-
reiten. Jede Mahlzeit, jedes Restaurant, so-
gar die Sitzordnung am Tisch, spiegelt die
Lebenseinstellung der Menschen und die hie-
rarchische Struktur ihrer Umgebung wider.

Essen bedeutet in den sozialen Medien vie-
les zugleich — Kultur, Bildung, Status, Wel-
tanschauung. Wie Max Weber in seinem Auf-
satz ,Wissenschaft als Beruf“ den Prozess der
Amerikanisierung beschreibt, so wird auch
unsere Esskultur von Tag zu Tag amerikani-
sierter. Mit anderen Worten: Das Transzen-
dente wird immer weltlicher, und das Wort
tritt an die Stelle des eigentlichen Inhalts.

Durch den Formalismus und den Schonheits-
begriff, die unter der Hegemonie der sozialen
Medien vorherrschen, riickt der Perfektionismus
immer starker in den Vordergrund. Deswegen
werden Speisen nicht mehr nach ihrem eigentli-
chen Geschmack oder Wesen beurteilt, sondern
lediglich danach, ob sie asthetisch ansprechend
sind und dem Auge gefallen. Als Folge davon
gibt es hunderte von Rezepten, Dutzende von
Restaurants und beriihmte Orte wie Sterneres-
taurants —die auf die ,,Besuchsliste” gesetzt wer-
den, die wir aber niemals besuchen werden, weil
es von einer wichtigen Person gesagt und emp-
fohlen wurden, die in den sozialen Medien Mil-
lionen von Followern hat und von den meisten
Menschen geschatzt wird. Aber macht die Tat-
sache, dass ein Gericht oder ein Restaurant von
einer beriithmten Person oder jemandem mit ei-
ner groBeren Fangemeinde gewahlt wird, dieses
Gericht oder Restaurant dadurch ,legitim” oder
yrichtiger”? Ist Quantitat der Qualitat iberlegen?

Leider vermittelt uns die Welt der sozialen Me-
dien, die mit jedem Tag zuginglicher und ein-
facher wird, den Eindruck, dass Quantitat der
Qualitat iiberlegen ist. Vorschldge von Nutzern
mit mehr Followern oder haufiger angesehe-
nen Beitragen erscheinen uns dadurch richti-
ger, wahlbarer und legitimer. Natiirlich bringt
diese Entwicklung auch positive Aspekte mit
sich, doch das, was sie mit sich bringt, iberwie-
gt bei Weitem das, was sie tatsiachlich bewirkt.

In seinem Aufsatz ,Was ist Aufklarung?” kri-
tisiert Immanuel Kant den Zustand der Un-
miindigkeit der Menschen und beklagt, dass sie
dadurch mit weniger Verantwortungsbewusst-
sein handeln und die Verantwortung nicht selbst
iibernehmen. Also denken die meisten Mens-
chen heute durch soziale Medien iiber dieses
Thema einfacher und mit weniger Verantwor-
tungsbewusstsein, wodurch der Ausdruck heute
in der Esskultur wichtiger ist als die Substanz
des Essens. Denn es gibt Menschen, die fiir uns
ausprobieren und testen, und wir wollen uns
diese Miihe ersparen, sodass wir lieber die Er-
fahrungen anderer erleben, anstatt selbst zu
erfahren, weil es fiir uns bereits getan wurde.

Zum Schluss kann ein Spruch von He-
rakleitos gesagt werden: Das Einzi-
ge  Bestindige ist die Veradnderung.
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Hissiz Estetik: Dijital Cagda Duygusuz Giizelligin Yiikselisi

Dijital cagda estetik anlayisi, yapay zeka ve al-
goritmalar aracilifiyla kokli bir dontisim ge-
cirmektedir. Geleneksel estetik, insan deneyimi
ve duygusal tepkilerle yakindan iliskiliyken gii-
niimiizde estetik artik sadece bir hissin disavu-
rumu olmaktan ¢ikmis; hesaplanabilir, yeniden
tiretilebilir ve 6lctilebilir bir hale gelmistir. Bu
durum, kiiltiirel iiretimin djjitallesmesiyle bir-
likte, estetik deneyimin 6ziinde yer alan duy-
gunun yerini bicimsel miikemmellik ve teknik
kusursuzlugun almasina yol agmaktadir. “Hissiz
estetik” olarak adlandirilabilecek bu yaklasim,
duygudan arinmis fakat bigimsel olarak dikkat
cekici glizellik anlayisini temsil eder. Sanat ve ta-
sarim siireglerinde yapay zekanin yogun bigim-
de kullanilmasi, estetigin duygusal boyutunun
azalmasina ve ylizeysel bir bicimsel doyuma
yonelmesine neden olmaktadir. Sosyal med-
ya algoritmalari, filtreler ve otomatik tasarim
araclari sayesinde idealize edilmis goriintiiler ve
eserler hizla ¢ogalmakta, bireyler bu gorseller
karsisinda etkilenmek yerine begenmekle ye-
tinmektedir. Boylece estetik, bireysel duygu ve
deneyimin 6tesinde, teknoloji tarafindan belir-
lenen bir standardin iiriinii haline gelmektedir.
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Klasik estetik teorileri, giizelligi insanin duy-
gusal tepkileriyle iliskilendirirken dijital ¢agin
estetigi diizen, simetri ve teknik kusursuzluk
lizerinden tanimlanmaktadir. Filtrelenmis ytiz-
ler, algoritmalar tarafindan iiretilen tablolar ve
otomatik ritimlerle olusturulmus miizikler bi-
¢imsel olarak etkileyici olsa da cogu zaman duy-
gusal derinlikten yoksundur. Insan eliyle yaratil-
mis kusurlar, makine tarafindan optimize edilen
miltkemmellige birakilmakta; estetigin 6ziindeki
duygusal yogunluk azalmakta ve kiiltiirel bege-
ni standartlar1 homojenlesmektedir. Yapay zeka
destekli tasarim araglari, kullanicilarin 6nceki
tercihlerini analiz ederek yeni gorsel oneriler
sunmakta, boylece bireysel ve kiiltiirel farklilik-
lar azalmakta ve estetik deneyim djjital bir al-
goritmanin kontroliine ge¢mektedir. Bu donii-
stim, kiiltiirel tiretimin yalnizca nesneler veya
gorseller tizerinden ol¢iildiigii bir paradigmay1
ortaya ¢ikarmaktadir ve sanat eserlerinin de-
geri artik yalnizca estetik kalitesiyle degil, ayn1
zamanda dijital etkilesim ve paylasim olciitle-
riyle belirlenir hale gelmistir. Ayrica bu durum
kiiltiirel diretimin hizin1 da artirmakta; sanatgi-
lar, yaratic1 siireglerini begeni ve tiklanma sa-
yilaryla optimize etmek zorunda kalmaktadir.

Dijjitallesmeyle birlikte kiiltiir, topluluklarin
ortak hafizasi ve anlam {iretim bi¢cimi olmanin
Otesine gecerek veri temelli bir iiretim siste-
mine doniigmiistiir. Yapay zeka, yalnizca sanat
tretim siireclerini etkilemekle kalmayip kiil-
tiirel estetik Olciitlerini de belirlemeye basla-
mistir. Insanlarin begeni ge¢misi, algoritmalar
tarafindan analiz edilmekte ve bu veriler iize-
rinden Kkiiltiirel drtinlerin popiilerligi sekillen-
mektedir. Boylece sanat ve kiiltiirel tiretim sii-
regleri, duygusal deneyimden ¢ok teknolojik
standarda dayali bir mantikla islev gérmektedir.
Dijital cagda duygusal tepkiler yerini gorsel ve
isitsel uyarilara birakmakta, bireyler bir sanat
eserine bakarken hissetmek yerine begenmek-
le yetinmektedir. Estetik deneyim, begeni ve
tiklanma sayilariyla Ol¢iilmekte; kiiltiirel an-

lamda derinlik yerine yiizeysel bir tatmin one
¢ikmaktadir. Bu durum, ozellikle gen¢ ku-
saklar icin estetigin yalnizca popiilerlik ve
goriiniis {lizerinden algillanmasina neden ol-
makta, bireylerin kendi duygusal ve sanatsal eles-
tiri yetilerini gelistirmelerini engellemektedir.

Modern toplumda ger¢ekligin yerini simii-
lakrlarin almasiyla, yapay zeka tarafindan iire-
tilen eserlerde de duygunun yerini simiilasyon
almaktadir. Renkler, tinilar ve yiiz ifadeleri
duygusal etkiyi taklit edecek sekilde program-
lanabilmekte, ancak gercek bir his yaratama-
maktadir. Hissiz estetik, yalnizca duygusuzluk
degil; ayn1 zamanda duygunun yapay bir tem-
siline duyulan hayranlik anlamina gelmekte-
dir. Dijjital sanat eserleri, izleyiciye bir duygu
deneyimi sunmay1 amaglamaz; bicimsel mii-
kemmellik, simetri ve dikkat ¢ekici detaylarla
izleyicinin estetik ilgisini hesaplanabilir bir se-
kilde yonlendirir. Bu durum, estetik ile duygu-
sal yogunluk arasindaki geleneksel bagin ¢oziil-
mesine ve kiiltiirel iiretimin daha ¢ok ytizeysel
bir diizeyde algilanmasina yol agmaktadir. Bu
baglamda, dijital platformlarda dolasan sanat
eserleri, izleyiciyi duygusal olarak doniistiirmek
yerine onun dikkatini ol¢iilebilir ve optimize
edilebilir unsurlarla ¢ekmeyi amaglamaktadir.

Kitle kiltiirii, sosyal medya ve hiz ekono-
misiyle birlikte, bireylerin duygusal derinligi
azalmakta ve estetik deneyim daha ¢ok dijital
standartlara bagl hale gelmektedir. Insanlar
artik sanat eserlerine bakarken ig¢sel bir duy-
gusal yanki hissetmek yerine, algoritmalarin
belirledigi popiilerligi veya bicimsel cazibeyi
degerlendirmektedir. Bu siire¢, modern kiiltiir-
de duygunun estetize edilmesi yerine estetigin
duygusuzlagsmasina yol a¢gmakta ve kiiltiirel an-
lamda ytizeysel bir deneyim hakim olmaktadir.
Dijital ¢agin estetigi, bireyin 6znel deneyimi
ve duygusal tepkileri yerine hesaplanabilir ve
optimize edilmis gorsellik tizerine kuruludur.
Bu durum yalnmizca gorsel sanatlarla sinir-
i kalmayip miizik, tiyatro, moda ve reklam
gibi tim kultirel iretim alanlarini kapsa-
maktadir ve her alanda estetik deger, algorit-
mik mantiga goére yeniden tanimlanmaktadir.

Hissiz estetik, ¢cagimizin duygusal ve kiiltiirel
dengesizliginin bir simgesidir. Yapay zeka, insa-
nin yaratici giiciinii elinden almakla kalmaz, ayn
zamanda onu kendi duygusuna yabancilagtirabi-
lir. Dijital tiretim siiregleri, teknik mitkemmellik
ve bicimsel estetigi one cikarirken insanin igsel
duygusal tepkilerini geri plana itmektedir. Bu du-
rum, ¢agdas kiiltiirde estetik deneyimin yeniden
tanimlanmasina yol agmakta ve duygunun yerine
gorsel ve isitsel simiilasyonlarin ge¢mesine ne-
den olmaktadir. Ginimuz sanat ortaminda, bir
gorsel veya miizik pargasinin kalitesi artik onun
insan ruhuna dokunup dokunmadigiyla degil,
algoritmik oOlciitlerle belirlenmektedir. Boylece
sanat, bir zamanlar insanin igsel diinyasini yan-
sitan bir aracken simdi dijjital sistemlerin mani-
piile edebilecegi bir veri haline doniismektedir.

Dijital ¢agin asil sorusu teknik veya estetik yet-
kinlik degil, varolugsal bir se¢cimdir: Makineler
hissetmeyi Ogrenirse, insanlar hala hissetmeyi
secebilecek midir? Insanlik, teknolojinin bigim-
lendirdigi bir estetik diinyada kendi duygusal
tepkilerini koruyabilir mi, yoksa hiz ve goriiniis
odakl: dijital standartlar, bireyleri hissetmekten
uzaklastiracak mi1? Bu sorular, yalnizca sanat ve
estetik alaninda degil, kiiltiiriin biitiinsel isleyi-
sinde ve bireyin diinyay1 deneyimleme biciminde
kritik bir 6neme sahiptir. Dijital ¢ag, bize estetigi
yeniden diisiinme ve insan duygusunun dege-
rini koruma sorumlulugu yiiklemektedir. Eger
bireyler hissetmeyi se¢cmezse estetik ve kiiltiir
tamamen algoritmalarin elinde mi sekillenecek?
Bu, ¢agimizin en temel kiltiirel ve felsefi iki-
lemlerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Perfekte Natiirlichkeit: Das ,,sauberste® Frauenbild auf TikTok

Streng nach hinten gebundener Dutt, nach
oben gebiirstete Augenbrauen, Kleidung in
neutralen Tonen und morgendliches Pilates...
Ist wirklich alles so einfach und miihelos - oder
im Gegenteil sehr geplant und diszipliniert?

Mit der Pandemie wurden ein einfaches Leben,
»Self-Care” und Minimalismus plotzlich sehr
beliebt. Als wir mehr Zeit zu Hause verbrach-
ten, begannen die Menschen, sich selbst Zeit zu
nehmen und ihr Leben zu vereinfachen. Auch
auf TikTok zeigte sich dieser Trend sofort: Ende
2021 und Anfang 2022 teilten Nutzer*innen
Videos mit schlichten Dutts, glinzender Haut,
feinem Goldschmuck und Kleidung in Weif3-
tonen. In kurzer Zeit wurde dieser Stil so po-
puldr, dass Mitte 2022 fast alle Videos im Stil der
Clean-Girl-Asthetik aufgenommen wurden.

Das Besondere an TikTok ist, wie Videos be-
kannt werden. Die App zeigt Inhalte nicht
nach Follower-Zahl, sondern nach dem Al-
gorithmus. Es wirkt so, als hitten alle die gle-
ichen Chancen - doch tatsichlich entscheidet
der Algorithmus, wer sichtbar ist. Die ,For
You Page® bevorzugt symmetrische Gesich-
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ter, helles Licht und weiche Farben; deshalb
sehen mehr Menschen genau diese Videos.

Dadurch entsteht ein bestimmter Standard. Je
mehr Leute die Videos anschauen, desto mehr
»denkt“ der Algorithmus, dass sie gut laufen, und
zeigt sie noch mehr Menschen. Am Ende sieht
man also vor allem weifle Farben, ruhige Gesi-
chter und langsame Bewegungen - genau die ty-
pischen Clean-Girl-Codes. Interessant ist aber,
dass es lingst nicht mehr nur um eine Asthetik
geht. Durch den Algorithmus passen die Leute
in ihren Videos ihr Aussehen, ihre Art zu spre-
chen, ihre Mimik und sogar ihre Gefiihle an.
Clean Girl ist daher nicht nur ein Style, sondern
wird zu einem Modell ruhiger, stiller und una-
ufdringlicher Weiblichkeit in der digitalen Welt.

Mit der Zeit beginnen auf der Plattform fast alle,
sich dhnlich zu sehen. Unterschiedliche Styles,
Farben und Gesichter treten in den Hintergrund;
sogarkulturelle Vielfalt wird in Bezugauf Sichtbar-
keit riskant. Am Ende entsteht auf TikTok sowohl

visuell als auch kulturell eine Art Einheitsbrei.
Heute gilt die Clean-Girl-Asthetik als Symbol da-
tiir: ein schlichtes, strahlendes und ruhiges Gesi-
cht — das vom Algorithmus bevorzugte Idealbild.

Der Trend setzt auf Natiirlichkeit und Mini-
malismus und bietet eine schlichte Alternative
zu starkem Make-up. Creator, die Videos ohne
Make-up oder nur mit Feuchtigkeitscreme
posten, schlieffen sich Hailey Biebers , glazed
donut skin“-Trend an und machen den natiir-
lichen Hautglanz zum neuen Schénheitsstan-
dard. Gleichzeitig ist der Trend auch im Bere-
ich Nachhaltigkeit und Konsumkritik wichtig:
Videos zu ,,one product routine“ oder ,,3-step
skincare® zeigen, dass Pflege auch mit wenigen
Produkten effektiv sein kann. Der Trend betont
zudem kleine Rituale wie Morgenkaffee, Haut-
pflege oder Meditation und fordert eine Kultur
der Selbstfiirsorge; ,,morning reset routine®-Vi-
deos machen diesen Lebensstil sichtbar. Aufier-
dem schaftt er unter TikTok-Nutzer*innen Ge-
meinschaft und dsthetische Erfahrungen und
vermittelt ein digitales Zugehorigkeitsgefiihl.

Es wirkt alles einfach und locker, doch im Hin-
tergrund lauft mehr ab. Auf TikTok werden vor
allem Frauen sichtbar, die einem bestimmten
Schonheitsidealentsprechen. DieClean-Girl- Ast-
hetik bietet daher nicht allen dieselben Chan-
cen auf Sichtbarkeit und entscheidet stillschwe-
igend dartiber, wer Aufmerksamkeit bekommt.

Die haufigste Kritik am Clean-Girl-Trend ist,
dass er weifle, wohlhabende und westliche
Schonheitsstandards in den Mittelpunkt stellt.
Auf TikTok zeigen sich vor allem Frauen, die
weify oder hellhdutig sind, finanziell privile-
giert (durch Markenpflegeprodukte), hetero-
normativen Schonheitsmustern entsprechen
und schlicht, aber schick aussehen. Der Trend
grenzt schwarze oder dunkelhdutige Frau-
en, lockige Haare, libergewichtige, zu Akne
neigende, behinderte oder dltere Frauen aus
und schrankt so die asthetische Vielfalt ein.

Der Trend sieht zwar so aus, als gehe es um
Natiirlichkeit, aber in Wirklichkeit steckt viel
Pflegeaufwand und teure Produkte dahinter.
Selbst ,,No-Makeup-Makeup“-Looks erfordern
oft hochwertige Haut- und Haarprodukte. Ri-
chtiges Make-up oder Hautprobleme wirken
dadurch weniger erwiinscht. Frauen sollen per-
fekt aussehen, es aber naturlich wirken lassen

und stets sauber, gepflegt und ,soft” erschei-
nen. Am Ende wird Weiblichkeit neu definiert:
nicht hart, sondern weich; nicht bunt, son-
dern neutral; nicht auffillig, sondern schlicht.

Dieser Look ist zu einem globalen Trend gewor-
den, der westliche Schonheitsnormen tiber Tik-
Tok weltweit sichtbar macht. Helle, strahlende,
aber schlichte Haut, minimalistisches Make-up
und neutrale Tone gelten als sauber und attrak-
tiv, wahrend andere Hauttone oder kulturelle
Make-up-Stile oft als ,,zu viel“ oder ,,chaotisch*
bewertet werden. Der Trend wirkt daher wie eine
asthetische Wahl, reproduziert aber in Wirkli-
chkeit eine digitale Form westlicher Soft Power.
Lokale Schonheitspraktiken geraten in den Hin-
tergrund, und Nutzer*innen werden unbewusst
dazu angeleitet, sich diesen Normen anzupassen.
»Sauberkeit“ wird nicht nur zu einem Stil, sondern
zu einem digitalen Diskurs, der kulturelle Hie-
rarchien {iber TikTok-Algorithmen neu formt.

Der Clean-Girl-Trend ist sowohl beliebt als
auch umstritten. Einerseits geht es um Einfach-
heit, Haut- und Haarpflege, minimalistisches
Make-up und tégliche Routinen; Nutzerinnen
lernen, sich Zeit fiir sich selbst zu nehmen, sich
gut zu fithlen und schick auszusehen. Mensc-
hen lernen dadurch nicht nur, wie sie dufSerlich
wirken, sondern auch, durch Pflege- und Ord-
nungsroutinen besser mit sich selbst umzuge-
hen. Andererseits werden Morgenroutinen, Ha-
utpflegevideos oder minimalistische Outfitposts
auf TikTok oft eher zu einer Art Bithnenperfor-
mance als zu einem Abbild des tatsdchlichen
Alltags. Nutzerinnen zeigen eine vereinfachte
und perfektionierte Version ihres Lebens, um
die Zustimmung des Algorithmus zu erhalten.

Zusammenfassend fillt der Clean-Girl-Trend
in TikToks digitaler Asthetikszene sowohl durch
seine inspirierenden als auch durch seine einsch-
rdankenden Seiten auf. Er zeigt als zeitgenossisches
Beispiel, welche Chancen und Risiken &sthetisc-
he Trends im digitalen Zeitalter mit sich bringen.
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Mem Kiiltiirii: Mizahin Dijital Evrimi

Mizah insanlarin diisiinmeye bagladig tarih-
lerden itibaren bir mesaj vermenin ya da bir
seyi anlatmanin en rahat ve eglenceli yollarin-
dan biri olmustur. Mizahi akimlar ve mizah
anlayislar1 her zaman degisse de insanlarin
mizaha olan ihtiyac ve giinliik hayatta mizahi
kullanma egilimleri, her ne kadar kiiltiirel fark-
liliklar arz etse de degismemistir. Gegmiste ti-
yatrolar, fikralar veya karikatiirler araciligiyla
bize ulasan mizah, teknolojinin de ilerlemesiyle
gliniimiizde sosyal medyada artik farkl bir se-
kilde karsimiza c¢ikiyor. Bu farklilasma mizahi
tiretme ve titkketme bi¢imlerimiz bagta olmak
lizere mizaha olan bakis acimizin da degismis
olmasindan ileri geliyor. “Meme” kavramyi, sos-
yal medyada ¢ok yaygin bir kullanim olmasa
da Tiirk¢ede “mem” olarak ifade edilebilir. Bu
kavram son zamanlarin sosyal medya mizahi-
n1 temsil eder, 2000-2010 yillar1 arasinda po-
piilerligini yasayan “Caps” ve “Troll Faceden
farkli olarak memin en ayirt edici 6zelligi, mi-
zahi iletmek i¢in her zaman yaziya ihtiya¢ duy-
mamasidir. Baglami veya anlami insanlar tara-
findan bilinen tek bir gorsel dahi mem olmak
ve komik bir etki yaratmak igin yeterli olabilir.

Geleneksel mizahin tek yonlii olmasi ve uzun
sliren yayilma siiresi memlerinse hem ¢ok yon-
lit hem de hizli yayilimi bu mizah anlayiglarinin
farkli birer iletisim tiirii olduklarini bize gosteri-
yor. Mem kiiltiirii giincel olaylara ¢ok daha an-
lik tepki verebilirken geleneksel mizah bu konu-
da geg kaliyor. Tabii memler hizl: gelistigi kadar
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hizli da unutuluyor. Geleneksel mizahtaki saka-
larsa klasiklesiyor. A.R.O.G, G.O.R.A, Kolpagi-
no, Leyla ile Mecnun gibi filmlerin ve dizilerin
replikleri veya Cem Yilmazin stand-upindaki
sakalar hala hem giinlik hayatimizda hem de
mem kiiltiiriinde yerlerini korurken gegen ay vi-
ral olmus olan mem su an bize bayat gelebiliyor.
Memler bu ¢agin hizina ve dikkat ¢ekme mantig1-
na geleneksel mizaha nazaran ¢ok daha uyumlu.

Sosyal medya mizahi, geleneksel mizahtan iire-
tilisi itibariyle de ayrilmistir. Geleneksel mizahi
komik yapan sey; hikaye anlaticiligi, zamanla-
ma ve sunum yetenegiydi. Bu yiizden, “ben an-
latinca olmadi Cem Yilmazdan dinlesen ¢ok ko-
mik” gibi climleleri eskiden daha ¢ok duyardik,
bu da geleneksel komedinin aktér merkezli bir
komedi anlayis1 oldugunu bize gosteriyor. Yani
sosyal medya mizahinin giinlitk hayatta degis-
tirdigi bir diger sey de artik sadece anlatma ye-
tenegi en iyi olan kisinin degil, en iyi memi
tireten kisinin de komik sayilmasi durumudur.
Iyi mem {iretmek icin, giinceli yakalayan ses ve
gorselleri bilmek, yapilmis eski memlere hakim
olmak ve bunu dogru yerde kullanmak gereki-
yor. Bundan yola ¢ikarak mem kiiltiirii 6zelin-
de asil mesele mizahin iiretiminin bireysel sa-
nattan ¢ok giincele hakim olma ve dogru anda
sunma becerisiyle sekillendigini soyleyebiliriz.

Artik bir sosyal medya memini/ akimini giinliik
hayatta kullaniyor, climlelerimize katiyoruz. Ki-
misi dilimizde kalicilik saglarken kimisini hemen
hemen hig vakit gegmeden unutmus oluyoruz. Bu
konuya iligkin ilging diisiinceler barindiran Geo-
rgetown Universitesi College of Arts & Sciences
‘da dilbilim profesorii olan Cynthia Gordon ile
yapilan “What Does ‘6-7° Mean? We Don’t Know
Either, So We Asked a Linguistics Professor”
isimli roportajda bazi memlerin dile yerlestigini
bazilarininsa sadece bir siire kullanilip gittigini
ve bunun degiskenlik gosterdigini sdylerken bu
degiskenligi memin kullanigh olup olmamasi-
nin ve popiler kiiltiirde kullanilip kullanilma-
masinin da etkiledigini ekliyor. Ornek olarak

da Ingilizcedeki “be+like” kalibini veriyor (she

was like/ i be like vb.). Tiirk¢ede bunu “o sirada
ben” olarak gevirmis ve gerek internette gerek
glinliik konugmalarimizda kullanmaya baglamis
bulunuyoruz.

Bunun yani sira kullanimi uzun siirelere ya-
yilamamis ve unutulmaya yiiz tutmus mem-
lerden ornek vermek gerekirse “napim” memi
One siiriilebilir. Napim, “ne yapayim?”in ki-
saltmasi olarak umursamaz ve alayci bir cevap
vermek icin kullanilirdi ancak su an “napim?”
diyen birini duymayali uzun zaman oldu.

Memin ulagilir olmasi kullanimi arttirtyor ve
bu sayede sosyal medya mizahini giinliik dili-
mize tagiyorsa da isin basinda memin neden
yapildig1 ve buna ni¢in ihtiya¢ duyuldugu so-
rusunu sormamiz gerekiyor. Russia Peoples’
Friendship Universitesi biinyesinde Sara Taba-
tabaei tarafindan kaleme alinan “The Role of
Mems on Emotional Contagion” isimli ¢aligma-
da Iranli sosyal medya kullanicilar1 inceleniyor.
Kullanicilarin, Iran kiltiiriinden ve karakterle-
rinden gelen ve ifade edilmek istenilen diisiin-
ceyi veya duyguyu gostermek i¢in bazi internet
memlerini kullandiklarini fark ediyor. Memle-
rin de tipki emojiler gibi karmagik diisiincele-
ri, duygular1 veya ortak bir fikri diiz bir metin-
den ¢ok daha hizli aktarabilecegi diistiniiliiyor.

Tiirk sosyal medyasinda bu duruma 6rnek ola-
rak “sade olsun Selim Bey” memi verilebilir. Bu
mem abartili ya da gosterisli bir durumu ironik

ve mizahi bir sekilde elestirmek i¢in kullaniliyor.
“Bos buzdolabi fotografi” ise genel olarak maga-
zinsel bir olay veya spor miisabakasi gibi bir etkin-
ligin, ne kadar biiyiik olursa olsun pratik hayatta
hicbir sey degistirmedigini, bizim yine ayn1 haya-
t1 yasamaya devam edecegimizi anlatan bir mem-
dir. Ayrica benim de agikladigim bu kadar fazla
duygu ve diisiincenin aktarilmasini sadece bir
gorselle veya bir ciimleyle saglayabilmek, inter-
net mizahinin hizinin gostergelerinden de biridir.

Mem kiiltiiriiniin mizahin degisimini hizlandi-
rarak bireylerin ve kitlelerin kendini ifade etme
biciminin degismesinde en azindan sosyal medya
ozelinde simdilik biiyiik bir rol oynadig1 agikea
soylenebilir. Bu akimin sosyal medyadan giinlitk
hayattaki konusma diline yansidigi durumlara
¢ogu zaman rastlansa da mizahin dogas1 geregi
hizl1 bayatlayan ve gegici bir igerigin s6z konusu
oldugu da unutulmamalidir. Diisiiniince her giin
yeni bir akim ¢ikan sosyal medyada, aklimizda
yer edinen sayillli mem oldugunu kendi adima
rahatlikla séyleyebilirim. Memlerin mizahin bir
donemine simdiden damgasini vurdugunu soy-
lemekle beraber ilerleyen zamanlarda ne yone
evrilecegini, giinlitk hayata ne kadar tesir ede-
cegini biyiik bir ilgiyle takip ediyor olacagim.

E HANIFE HANIN'IN YENI SALONUNU GORME
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MezunTALKi

Batu Tiirkyilmaz, Tiirk-Alman Universitesi Kiil-
tiir ve Iletisim Bilimleri béliimiinde lisans egi-
timini tamamlamistir. Akademik ilgi alanlari
ve profesyonel ¢aligmalar; dijital medya {tireti-
mi, icerik stratejileri ve kurumsal iletisim ek-
seninde yogunlagsmaktadir. Su an Tiirk-Alman
Universitesinde Uluslararasi Iletisim ve Medya
Calismalarrnda yiiksek lisans egitimine devam
etmektedir. Kariyeri boyunca medya ekosiste-
minin farkli katmanlarinda deneyim kazanan
Tiirkyllmaz; Beykoz Kundurada stajyerlik, Ha-
bitat Dernegi biinyesinde Netflix ve ICC Turkey
is birligiyle yiirtitiilen “Gelecegin Ekrani” proje-
sinde Podcast Icerik Uretim Asistanligi ve Cul-
ture and Others platformunda Igerik Ureticiligi
gorevlerini tistlenmistir. Ayrica TechBiilten biin-
yesinde teknoloji odakli haber yazarlig1 yapmuis;
dijital yayincilik, metin diizenleme ve video pro-
ditksiyonu siireglerinde yetkinlik kazanmuigtir.

Lisans egitimini tamamladiktan
sonra kariyer yolculugun nasil se-
killendi ve su an hangi asamadasin?

Haziran 2024’te mezun olduktan sonra
akademik kariyerime devam etmek adina
yitksek lisans programlarina yoneldim. An-
cak sektorle bagimi koparmadim; pek c¢ok
ogrenci gibi ben de lisans siirecinde basla-
digim freelance ¢alismalarima devam edi-
yorum. Su an agirlikli olarak sosyal med-
ya yonetimi ve video kurgu alanlarinda
calisiyorum. Bu alanlar, okulumuzda hem
teorik hem de pratik olarak iizerine ¢ok-
¢a distigiimiiz disiplinler oldugu igin ge-
¢is silireci benim icin olduk¢a dogal gelisti.
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Tercih donemine geri donersek;
neden Tiirk-Alman Universitesi
(TAU) ve Kiiltiir ve iletisim Bilimle-
ri bolumunu sectin?

TAU, ozellikle sozel puan tiiriinde Tiir-
kiyedeki en nitelikli ve ytliksek puanli se-
geneklerden biriydi. Okulun sundugu
Almanca egitimi ve uluslararas: standart-
lardaki vizyonu benim i¢in belirleyici oldu.
Heniiz 2017de okulun adini1 ilk duydugum-
da kafamda bir yer edinmisti. Almanca-
ya duydugum ozel ilgiyle birlesince, TAU
benim i¢in en dogru durak haline geldi.

TAU diplomasinin ve Almanca bil-
menin i$ dinyasinda veya akade-
mik basvurularda sagladigi somut
avantajlar neler?

Diplomanin tek bagina yeterli olmadig1 bir
dénemdeyiz ancak TAU diplomasinin hem
yurt icinde hem de yurt disginda ciddi bir
agirhigi var. Ozel sektorde TAU mezunlarina
duyulan sayginin ve giivenin oldukga yiiksek
oldugunu stajlarimda bizzat gozlemledim.
Yurt dis1 ayaginda ise, 6zellikle Almanyada-
ki bazi tiniversiteler TAU mezunlarindan
ek bir dil belgesi istemeden dogrudan ka-
bul verebiliyor. Bu, akademik kariyer he-
defleyenler icin paha bicilemez bir anahtar.

Kiiltiir ve iletisim Bilimleri bélimiinii
tek bir cimleyle veya birkac sifatla
tanimlaman gerekse ne derdin?

Bolimiin ruhunu en iyi 6zetleyen ifade sa-
nirim “Was ist Kultur?” (Kiltir nedir?) so-
rusudur. Lisans hayatimizin biiyiik bir bolii-
mii bu karmagik ama bir o kadar da zengin
kavrami anlamaya calisarak gecti. Kiltiir,
ucu bucagl olmayan ve siirekli yeniden ta-
nimlanan bir alan oldugu i¢in bu soru bizim
egitimimizin temel basamagini olusturuyor.

Su an béliimde okuyan 6grenci ar-
kadaslarina kariyer ve sosyal yasam
adina neler tavsiye edersin?

Iki temel tavsiyem var: Sosyallesme ve teo-
riyi hafife almama. Kuliip faaliyetleri ve sos-
yal ¢evre sadece keyifli vakit gecirmek icin de-
gil, gelecekteki kariyer aginizi (networking)
kurmak i¢in de ¢ok kritik. Bugiin sinifta yani-
nizda oturan arkadasiniz, yarin is ortaginiz ola-
bilir. Ayrica, “bu bilgiler isime yaramaz” diyerek
teorik dersleri es gegmeyin. Sektoére adim attig1-
nizda, o teorik temellerin uygulamadaki basa-
riniz1 nasil dogrudan etkiledigini goreceksiniz.
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Sektor

TALKi

Selen Igyar, miizecilik ve kiiltiirel iletigim
alaninda uzun yillara dayanan deneyime
sahip bir kiltiir yoneticisidir. Bogazici
Universitesi Tarih Boliimi’'nden mezun ol-
duktan sonra egitimine Kanadada devam
etmis, University of Torontoda isletme ala-
ninda sertifika programini tamamlamis
ve bu dénemde Ontario Eyaleti Hiikiime-
tinde gorev almistir. Tiirkiye'ye dontisii-
niin ardindan Galatasaray Universitesinde
Halkla Iligkiler yiiksek lisansini tamamla-
mustir. Profesyonel kariyerine 2006 yilinda
Rahmi M. Kog Miizesi'nde baslayan Isyar,
bugiin miizenin Kurumsal Iletisimden
sorumlu Genel Miidiir Yardimcist olarak
gorev yapmakta; kurumun stratejik ileti-
sim siireglerini ve kiiltiirel projelerini yii-
ritmektedir. Miizeciligin kamusal roli-
nii giiclendirmeye yonelik ¢aligmalar1 ve
konugmalariyla sektorde aktif bir isimdir.

Sizi iletisim ve halkla iligkiler ala-
ninda ilerlemeye yonlendiren temel
etkenler nelerdi?

Bogazici Universitesinde tarih okudum ve ta-
rihi okumayi biiyiik bir liiks olarak gérdiim.
Akademik bir kariyer yerine ¢aligma hayatina
atildigimda, organizasyon ve insan odakli hiz-
met sektorlerinde tecriibe edindim. Rahmi M.
Ko¢ Miizesi, benim igin tarih formasyonu ile
iletisim becerilerini birlestirebilecegim mii-
kemmel bir alan oldu. Miize, hem ge¢mise dair
bir birikimi degerlendirebileceginiz hem de
bu birikimi halkla iligkiler araciligiyla topluma
aktarabileceginiz essiz bir platform sunuyor.

Kokl bir kurumda kurumsal kimligi
korurken, giincel iletisim trendlerini
yakalama dengesini nasil sagliyor-
sunuz?

Miize, sahip oldugu koleksiyonla bir du-
raganlik cagristirsa da aslinda  yagsa-
yan, paylasima a¢ik bir sosyal alandir.
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Bizim iletisim stratejimiz; temel etik de-
gerlerimizi, misyonumuzu ve durusumu-
zu degistirmeden, bu mesaji nerede ve na-
sil  paylastigimizi  giincellemek iizerine
kurulu. Trendlerden hangisinin bize uygun
oldugunu, hangisinden wuzak durmamiz
gerektigini iyi ayirt etmek gerekiyor. Di-
linizi gilincel tutarken kurumun kokli ya-
pisindan taviz vermemek bu isin anahtari

Dijitallesme caginda Rahmi M. Ko¢
Muzesi bu slirece nasil adapte olu-
yor?

Dijitallesme hem mutfakta (arsivleme ve ka-
yit) hem de ziyaret¢i deneyiminde bize biiyiik
avantajlar sagliyor. Pandemi bu siireci oldukga
hizlandirdi; miizeye gelemeyen ziyaret¢iye na-
silulasacagimizi diisiinerek cevrimigci atolyeler
ve Google Street View is birligiyle sanal turlar
gibi projeler gelistirdik. Ayrica su an aktif olan
ve oyunlastirma iceren “Kiiltiirati” programi-
miz sayesinde ziyaretgiler, kendi ilgi alanlari-
na gore miizeyi kesfedebiliyorlar. Dijitalles-
meyi, nesnelerin hikayesini daha etkilesimli
anlatmak icin bir arag¢ olarak kullaniyoruz.

il

——

=)

Kriz iletisimi yarutirken en onemli
oncelikleriniz nelerdir?

Kriz aninda temel gergekler degismez: Seffaf-
lik, giivenilirlik ve itibar1 korumak. En 6nemli
hassasiyet ise hizli davranirken telasa kapil-
mamaktir. Ne icerideki calisanlara ne de di-
saridaki kamuoyuna bu telasi yansitmamak,
sakinligi koruyarak tutarl bir dil kullanmak
kritik. Giintimiizde herkes bilgi iiretebildi-
gi icin dogru bilgiyi ayiklamak, sagduyuyla
hareket etmek ve kurumun etik degerlerin-
den sapmadan ¢oziime odaklanmak gerekir.

Kaltir ve iletisim sektorine yeni
adim atan genc profesyonellere ne-
ler tavsiye edersiniz?

En o6nemli sey, yastan bagimsiz olarak her
zaman Ogrenmeye agik ve merakli kalmak-
tir. “Okul bitti, artik oldum” demek kimse-
ye fayda saglamaz. Eger kiiltlir-sanat ala-
ninda c¢alismak istiyorsaniz, bu alani bir
isten ziyade bir yasam tarzi olarak benim-
semeli, trendleri severek takip etmelisiniz.
Planlarin ve kosullarin her an degisebil-
digi bu sektorde esnek olabilmek ve hizh
adapte olmay1 bilmek biiytik bir avantajdir.
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Akademik TAL

Ars. Gor. Dr. Ipek Kesici, Anadolu Univer-
sitesi Iletisim Tasarimi ve Yonetimi bolii-
miiniinden mezun olmustur. Yiiksek lisans
egitimini Istanbul Bilgi Universitesi Medya
ve Iletisim Sistemleri béliimiinden “Young
Audiences, YouTube Culture and Fandom
Concept in Turkey” baghkli tezi mezun
olmustur. Istanbul Universitesi Gazeteci-
lik ana bilim dalindaki doktora egitimini
2023 yilinda tamamlamistir. 2017 yilindan
beri Tiirk-Alman Universitesi Kiiltiir ve
Sosyal Bilimler Fakiiltesi Kiiltiir ve Iletigim
Bilimleri boéliimiinde arastirma gorevlisi
olarak calismaktadir. Akademik arastir-
ma alanlary; izleyici ve alimlama ¢aligma-
lari, yeni medya ve iletisim sosyolojisidir.

Genc izleyicilerin gbézinde televiz-
yonun inandiriciligini yitirmesinin
ve YouTube’u “gercek hayat” olarak
kodlamasinin temel sebepleri neler-
dir?

Burada YouTube'un sundugu “kurgusal do-
gallik” ve soylemsel stratejiler 6n plana ¢ikiyor.
YouTube, “Broadcast Yourself” (Kendini Ya-
yinla) sloganiyla amator iceriklere ve editor-
yal siireclerden gegmeyen videolara alan agtu.
[zleyiciler, televizyondaki steril stiiddyo orta-
minin aksine; daginik kamera agilari, anlik sa-
kalar ve icerik iireticilerinin giindelik hayatla-
rina (yemek yapma, arkadas bulusmalar: vb.)
sahitlik ettiklerinde kendilerini o siirece dahil
hissediyorlar. Katilimcilarimdan birinin ifade-
siyle; Tarkan “merhaba arkadaslar” demezken,
YouTuberlar izleyiciyi arkadas grubunun bir
parcas1 gibi hissettiriyor. Bu durum, YouTu-
be’'u mahalleden birinin tinlii olmasi gibi daha
yakin ve samimi bir platform haline getiriyor.
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Cocuklarin birbirlerini “cocuksu”
bulma davranigi, onlarin dijital din-
yadaki sosyal kimlik ingasinda nasil
bir rol oynuyor?

Calismamda en ilging bulgulardan biri, ¢o-
cuklarin kendi yas grubundaki igerikleri
veya gecmiste izledikleri videolar1 “cocuk-
su” olarak etiketleyerek bir Otekilestirme
refleksi gelistirmeleriydi. Dijital mecralar-
daki icerik cesitliliginin artmasi, ¢ocuklarin
kendilerini izledikleri videolar iizerinden
yeniden tanimlamasina neden oluyor. Orne-
gin, iki y1l 6nce kutu agma videolar: izleyen
bir ¢ocuk, bugiin bunu izleyen akranina “bu
¢ok cocuksu” diyerek kendi biiyime siire-
cini ve yeni sosyal statiisiinii (abi/abla olma
hissi gibi) videolar iizerinden tescilliyor.

YouTube videolari sadece bir eglen-
ce araci midir, yoksa akran zorbaligi
veya sosyal kabul noktasinda bir ig-
leve sahip midir?

YouTube icerikleri kesinlikle sosyal bir ka-
bul isaretidir. Arastirmamda, internet kisit-
lilig1 nedeniyle trend videolar: izleyemeyen
bir ¢ocugun, arkadas ortamindaki sohbetlere
katilamadig1 i¢in dislanmis hissettigini goz-
lemledim. Medyanin “yakinlik kurma” islevi
burada devreye giriyor. Ayn1 YouTuber’ takip
etmek, ayni esprilere giilmek, ¢ocuklarin (ve
aslinda yetiskinlerin de) sosyal gruplara da-
hil olmasini saglayan bir “ortak dil” olusturu-
yor. Bu baglamda YouTube, dijital ortamdaki
trendleri takip edebilmeyi sosyal bir zorun-
luluk ve birlestirici bir unsur haline getiriyor.

Ebeveynler, cocuklarinin bir YouTu-
ber ile kurdugu “parasosyal” (tek
tarafli sosyal) iligkiyi nasil yorumla-
mali? Bu bir kopus mu yoksa yeni
bir sosyallesme bicimi mi?

Bu durumu tehlikeli bir kopus olarak nitele-
mek yerine “dijital ebeveynlik” (digital paren-
ting) cercevesinde ele almak gerekir. Yasakla-
mak yerine yonlendirici olmak temel strateji
olmali. Ebeveyn, ¢ocugun ne izledigini, ora-
daki soylemlerden nasil etkilendigini takip
etmeli ve miimkiinse igerigi ¢ocukla birlikte
titketmelidir. Cocuga “Seni burada tutan sey
ne?”, “Bu kiside ne buluyorsun?” gibi sorular
sormak, hem yargilamadan anlamay:1 saglar
hem de aile i¢i bag1 gliclendirir. Unutulmamali
ki her kusak kendi déneminde birilerinin hay-
rani olmustur; bugiin sadece mecralar degisti.

Bir akademisyen olarak cocuklarla
bu denli samimi ve guvene dayali
bir iletisim bagini nasil kurdunuz?

Cocuklar, yetiskinler gibi dinlenildikleri-
ni ve soylediklerine gercekten kiymet veril-
digini hemen hissederler. Stratejim sadece
“gercekten dinlemek” tizerine kuruluydu.
Onlara kulak verdiginizde ne kadar dikkat-
li birer izleyici olduklarin1 goriiyorsunuz.
Ornegin bir katilimcim, bir YouTuber’in
kopegini kaybettikten kisa siire sonra ne-
seli bir video paylagmasini “samimiyetsiz-
lik” olarak kodlamisty; ¢iinkii kendi duygu
diinyasiyla o durumu kiyaslamisti. Cocuk-
larin duygusal farkindaliklarini hafife alma-
dan, onlarla yatay bir iliski kurmak akade-
mik verinin kalitesini de dogrudan artiriyor.
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1980 dogumlu Dog. Dr. A. Elif Posos Devrani
lisans egitimini Bogazi¢i Universitesi Siyaset
Bilimi ve Uluslararas: Iligkiler Béliimiinde ta-
mamladi. Yiiksek lisans ve doktora egitimle-
rini Galatasaray Universitesinde tamamlayan
Dr. Posos Devrani, Bremen Universitesi Med-
ya ve Iletisim Calismalar1 Merkezi'nde misafir
arastirmaci ve 0gretim gorevlisi olarak ¢alistig
donemde Prof. Dr. Andreas Hepp ile medyatik-
lesme iizerine calismalar yapti. DAAD doktora
sonras! arastirma bursuyla gittigi Heidelberg
Universitesinde “Gogmenlerin Yeni Medya Kul-
lanim1” tizerine saha galigmalarini gerceklestir-
di. 2015 yilindan beri Tiirk-Alman Universitesi
Kiiltiir ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi Kiiltiir ve Ile-
tisim Bilimleri bolimiinde 6gretim {iyesi olarak
gorev alan Dog. Dr. Posos Devrani, kiiltiirlera-
rasi iletisim, yeni medya ve kurumsal iletisim
alanlarinda ¢aligmalarina devam etmektedir.

Kiiltiir ve iletisim Bilimleri béliimii Tiirki-
ye’de oldukca nadir ve merak uyandiran
bir alan. Bu bolumi tam olarak nasil ta-
nimlarsiniz ve onu diger iletisim fakiilte-
lerinden ayiran temel 6zellikler nelerdir?

Kiiltiir ve Iletisim Bilimleri, Tiirkiyede tek,
Almanya’'da ise interdisipliner zorlugu nede-
niyle oldukea az rastlanan bir boliimdiir. Biz,
hem kdiltiir bilimlerini hem de iletisim bilim-
lerini tek bir ¢at1 altinda birlestiriyoruz. Sa-
dece pratik beceri kazandirmayi amaglayan
“basit” bir egitimden ziyade, 6grencinin bir
seye baktiginda elestirel yaklasabilmesini sag-
layan kuramsal bir derinlik sunuyoruz. Or-
negin; bir halkla iliskiler uygulamasin1 6gre-
nirken, bunu gé¢ kuramlari, medya tarihi ve
kiiltiirel farkliliklar ekseninde ele aliyoruz. Bu
biitiinciil bakis agisi, mezunlarimizin djjital-
lesen ve akiskanlasan diinyada ¢ok daha di-
namik bir perspektife sahip olmasini sagliyor.

Akademik seriiveninizde Alman, Ame-
rikan ve Frankofon ekollerini tecriibe
etmis biri olarak, Tiirk-Alman Univer-
sitesi’ndeki egitim modelini nasil de-
gerlendiriyorsunuz?

Egitim hayatim boyunca Istanbul Erkek
Lisesi ile Alman, Bogazici ile Amerikan
ve Galatasaray Universitesi ile Frankofon
ekollerini tanima sansim oldu. Sonun-
da karar kildigim yer yine Alman eko-
lu ve Tiirk-Alman Universitesi oldu. Biz
burada Ogrenciye sadece bir diploma
degil, stirekli degisen mesleklere hiz-
la adapte olabilecegi yetkinlikler kazan-
dirmay1 hedefliyoruz. Ozellikle hazirlik
sinifindan itibaren baglayan akademik
disiplin ve tartigma kiltiirli, 6grencile-
ri sosyal bilimlerin derinligine hazirhyor.

Aday 6greﬁci|er.‘bu béliime uygun
olup olmadiklarini nasil anlayabilirler?
Hangi 6zelliklere sahip kisiler bu alan-
da daha basarili ve mutlu olur?

Burada en onemli kistas, “cikarken kim
olmay1 hayal ettikleri’dir. Sosyal bilimle-
re kars1 On yargisi olmayan, elestirel dii-
sinme refleksini gelistirmek isteyen ve
dogmatik yaklasimlardan uzak, bilimsel
temellere dayali tartigmalara acik 6gren-
ciler burada ¢ok mutlu olur. Kendi yo-
lunu ¢izmek isteyen, ne yapacagina tam
karar vermemis olsa bile ilgi alanlarinin
farkinda olan ve bizden “beslenmeye”
acik bir 6grenci profili bizim i¢in idealdir.

h;. ’; g

Bolum mezunlari icin kariyer ve akademik
ilerleme olanaklari nelerdir? Almanca bil-
mek onlara hangi kapilari aciyor?

Yelpazemiz ¢ok genis. Mezunlarimiz dijital
pazarlamadan miizecilige, halkla iliskilerden
medyaya kadar pek ¢ok alanda basarili olu-
yor. Akademik olarak devam etmek isteyenler
icin kendi biinyemizde Ingilizce egitim veren
“Uluslararas: Iletisim ve Medya Arastirmala-
r1” (ICMR) ve Passau Universitesi ile cift dip-
lomal1 “Kiiltiirleraras: Yonetim” yiiksek lisans
programlarimiz mevcut. Almanca ise ozellikle
Almanya’da yiiksek lisans yapmak isteyenler
icin devasa bir avantaj. Minds veya Bayreuth
gibi iiniversitelerde edebiyat ve tarih alanlarin-
da kabul alan ¢cok basarili mezunlarimiz var.

Son olarak, Kiiltiir ve iletisim Bilimleri
boéliumunu tercih etmeyi dislinen adaylara
ve mevcut 6grencilere tavsiyeniz nedir?

Kendi hikayenizi kendiniz yazacaksiniz, biz sa-
dece yol gostericiyiz. Mevcut 6grencilerimizin
ve TALKI gibi mecralarin interaktif giiciinden
faydalanin. Hocalarla oldugu kadar, iist donem-
deki arkadaslarinizla da irtibata gegin; ¢iinkii
onlarin enerjisi ve deneyimleri size en gergek-
¢i resmi sunacaktir. Kapimiz her zaman agik,
eger yollarimiz kesisirse simdiden hos geldiniz.
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