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PhD IN BETRIEBSWIRTSCHAFTSLEHRE 
MODULBESCHREIBUNG


	Details zum Modul

	Code
	Studienjahr
	Studiensemester

	BA022
	
	Wahlfach

	Bezeichnung
	VL
	UE
	LU
	ECTS

	Theorie des Konsumentenverhaltens
	3
	0
	0
	7.5

	

	Sprache
	Englisch

	Studium
	Master
	
	Doktorat
	X

	Studiengang
	PhD in Betriebswirtschaftslehre

	Lehr- und Lernformen
	Präsenzvorlesung

	Modultyp
	Pflichtfach
	
	Wahlfach
	X

	Lernziele
	Der Kurs soll den Studierenden eine detaillierte Untersuchung der Theorien und Forschungsbereiche im Bereich des Konsumentenverhaltens, der Funktionsweise des Entscheidungsmechanismus des Konsumenten und der wirksamen Faktoren in diesem Entscheidungsprozess aus wissenschaftlicher Sicht vermitteln.

	Lerninhalte
	Der Inhalt des Kurses befasst sich mit dem Verbraucherverhalten, dem Schnittpunkt von Theorien aus der Psychologie und der Marketingdisziplin, wie z. B. Kauf, Markentreue, Nachhaltigkeit usw. Er umfasst konzeptionelle und empirische Studien, in denen die Beziehung zu Konzepten untersucht wird.

	Methoden und Verfahren
	Vorlesungsmethode, Diskussionsmethode, modularer Unterricht.

	Teilnahmevoraussetzungen
	Keine

	Koordination
	Prof. Dr. Ela Sibel Bayrak Meydanoğlu (stellvertretend)

	Vortrgende(r)
	Prof. Dr. Ela Sibel Bayrak Meydanoğlu (stellvertretend)

	Mitwirkende(r)
	

	Praktikumsstatus
	Keine

	Fachliteratur

	Bücher / Skripte
	Consumer Behavior (Hoyer, MacInnis, Pieters; 2017)

	Weitere Quellen
	Journal of Consumer Behavior
Journal of Consumer Research
Handbook of Consumer Psychology

	Lernmaterialien

	Dokumente
	

	Hausaufgaben
	

	Prüfungen
	

	Zusammensetzung des Moduls

	Sozialwissenschaften
	
	%100

	Erziehungswissenschaften
	
	%

	Naturwissenschaften
	
	%

	Gesundheitswissenschaften
	
	%

	Fachkenntnis
	
	%

	Bewertungssystem

	Aktivität
	Anzahl
	Gewichtung in Endnote (%)

	Zwischenprüfungen
	1
	20

	Quiz
	
	

	Hausaufgaben
	
	

	Anwesenheit
	
	

	Übung
	
	

	Projekte
	1
	20

	Abschlussprüfung
	1
	60

	Summe
	100

	ECTS Leistungspunkte und Arbeitsaufwand

	Aktivität
	Anzahl
	Dauer
	Gesamtaufwand (Stunden)

	Vorlesungszeit
	14
	3
	42

	Selbststudium
	14
	11,5
	161

	Hausaufgaben
	
	
	

	Präsentation / Seminarvorbereitung
	
	
	

	Zwischenprüfungen
	1
	1
	1

	Übung
	
	
	

	Labor
	
	
	

	Projekte
	1
	2
	2

	Abschlussprüfung
	1
	4
	4

	Summe Arbeitsaufwand
	210

	ECTS Punkte (Gesamtaufwand / 28)   
	7.5

	Lernergebnisse

	1
	Verstehen des konzeptionellen Hintergrunds des Konzumentenverhaltens

	2
	Verstehen der Anwendungsbereiche des Konsumentenverhaltens in der Marketingdisziplin

	3
	Verstehen der Entscheidungsfindung der Konsumenten

	4
	Erkennen und Verstehen von Lösungen für produkt- und dienstleistungsbezogene Probleme, die negative Auswirkungen auf die Entscheidungen der Konsumenten haben

	Wöchentliche Themenverteilung

	1
	Einführung in das Konsumentenverhalten

	2
	Motivation und Ziel

	3
	Wahrnehmung und Gedächtnis

	4
	Urteilsvermögen und Entscheidungsfindung

	5
	Überzeugung und Einstellung

	6
	Lernen und Fachwissen

	7
	Zuneigung

	8
	Zwischenprüfung

	9
	Präsentation und Diskussion von Forschungsvorschlägen I

	10
	Präsentation und Diskussion von Forschungsvorschlägen II

	11
	Präsentation und Diskussion von Forschungsvorschlägen III

	12
	Synthese der Forschungsvorschläge und Projektinitiierung

	13
	Synthese der Forschungsvorschläge und Projektbesprechung

	14
	Überarbeitung der Forschungsanträge und Beginn des Schreibprozesses für den Artikel

	15
	Überarbeitung der Forschungsanträge und Beginn des Schreibprozesses für den Artikel

	16
	Abschlussprüfung

	Beitrag der Lernergebnisse zu den Lernzielen des Programms (1-5)

	
	P1
	P2
	P3
	P4
	P5
	P6
	P7
	P8
	P9
	P10
	P11

	1
	4
	5
	4
	4
	4
	
	
	4
	5
	5
	

	2
	4
	5
	4
	4
	4
	
	
	4
	5
	5
	

	3
	4
	5
	4
	4
	4
	
	
	4
	5
	5
	

	4
	4
	5
	4
	4
	4
	
	
	4
	5
	5
	

	Beitragsgrad: 1: Sehr Niedrig 2: Niedrig 3: Mittel 4: Hoch 5: Sehr Hoch

	

	Erstellt von:
	Prof. Dr.  Ela Sibel Bayrak Meydanoğlu  (Leiterin des Fachbereichs Produktionsmanagement und Marketing)

	Datum der Aktualisierung:
	09.05.2024
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