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IKTiISADI VE IDARI BILIMLER FAKULTESI
ISLETME BOLUMU

DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Pazarlamanin Temelleri
Dersin Kodu Sinifi Yariyih T+U+L Saat AKTS
BWL201 2 3 2+2+0 5
Dersin Dili Almanca
Dersin Diizeyi Lisans X Yiiksek Lisans Doktora
Boliimii/Programi Isletme
Egitim Turi Yuz ylze
Dersin Tiirii Zorunlu X Secmeli

Dersin amaci, 6dgrencileri pazarlama yo6netiminin temel yonleri ile tanistirmaktir.
Dersin Amaci Ayrica, pazarlama bilgisinin temellerini (6rnegin tiketici davranisi) saglamak ve temel
pazarlama stratejilerini gdostermek amaclanmaktadir.

Ders asagidaki konulara odaklanmaktadir:

(1) Bir sirket fonksiyonu olarak pazarlama ve ydnetim modeli
Dersin Igerigi (2) Temel Pazarlama Konulari: Tlketici Davranisi ve Pazarlama
(3) Stratejik Pazarlama Kararlari

(4) Operasyonel Pazarlama Kararlari: Pazarlama Karmasi Araglari

On Kosullari -

Dersin Koordinatorii Dr. Moritz Martin BOTTS
Dersi Verenler Dr. Moritz Martin BOTTS

Dersin Staj Durumu -

Ders Notu Kotler, P.; Keller, K.L.; Opresnik, M.0O. (2015), Marketing-Management, 14 Aufl.,
Pearson Deutschland, Hallbergmoos.

Bruhn, M. (2016), Marketing: Grundlagen fiir Studium und Praxis, 13. Aufl., Springer
Gabler, Wiesbaden.

Balderjahn, I. (2013), Nachhaltiges Management und Konsumentenverhalten, UVK
Lucius, Minchen.

Diger Kaynaklar Glncel dergi makaleleri
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Dokiimanlar

Ders Slaytlari

Odevler

Sinavlar

Matematik ve Temel Bilimler

Miihendislik Bilimleri

Miihendislik Tasarimi

Sosyal Bilimler

Egitim Bilimleri

Fen Bilimleri

Saghik Bilimleri

Alan Bilgisi

Yaryil ici Calismalan

Sayisi

Katki%

Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyil Sonu Sinavi

%60

Toplam

%100
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Etkinlik Sayisi Siiresi Toplam Is Yiikii(Saat)

Ders Siiresi 14 > 28

Sinif Disi C. Siiresi

Odevler

Sunum/Seminer Hazirlama

Ara Sinavlar 1 40 40
Uygulama 11 2 22
Laboratuvar i} - -
Proje _ ) }
Yariyill Sonu Sinavi 1 60 60
Toplam Is Yiikii 150
Toplam is Yiikii / 30 (s) 5
Dersin AKTS Kredisi 5
e
Sira No Aciklama
1 Modern pazarlamanin tanimi ve anlayisi
2 Tiketici davranis bilgisi
3 Pazarlama stratejisi bilgisi
4 Geleneksel pazarlama karmasi bilgisi: rin, fiyat, tanitim ve dagitim
e
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Pazarlamaya Giris Ders Slaytlar ve Kitaplar
2 Tlketici Davranisi Ders Slaytlari ve Kitaplar
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3 Pazarlama Planlamasi 1 Ders Slaytlar ve Kitaplar
4 Pazarlama Planlamasi 2 Ders Slaytlar ve Kitaplar
5 Pazarlama Stratejisi 1 Ders Slaytlar ve Kitaplar
6 Pazarlama Stratejisi 2 Ders Slaytlar ve Kitaplar
7 Pazarlama Arastirmasi Ders Slaytlar ve Kitaplar
8 Vize Sinavi

9 Pazarlama Karmasi Araglan 1: Uriin 1 Ders Slaytlar ve Kitaplar
10 Pazarlama Karmasi Araglarn 1: Uriin 2 Ders Slaytlar ve Kitaplar
11 Pazarlama Karmasi Araglari 2: Fiyat Ders Slaytlar ve Kitaplar
12 Pazarlama Karmasi Araglari 3: Dagitim Ders Slaytlar ve Kitaplar
13 Pazarlama Karmasi Araglari 4: Tutundurma 1 Ders Slaytlar ve Kitaplar
14 Pazarlama Karmasi Araglari 4: Tutundurma 2 Ders Slaytlar ve Kitaplar
15 Konu Tekrarn Ders Slaytlar ve Kitaplar

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11

TUM 4 4 4 2 2 3 2 3 3 4

o1 5 3 3 2 2 2 2 2 2 3

02 3 5 5 2 1 3 2 3 2 3

03 4 4 4 3 2 3 2 2 2 5

64 4 4 5 2 2 3 3 4 5 4

Katki Diizeyi: 1: Cok Diisiik 2: Diislik 3: Orta 4: Yiiksek 5: Cok Yiiksek

Program Ciktilari: https://obs.tau.edu.tr/oibs/bologna/proglLearnOutcomes.aspx?lang=tr&curSunit=197
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FAKULTAT FUR WIRTSCHAFTS- UND VERWALTUNGSWISSENSCHAFTEN
STUDIENGANG BETRIEBSWIRTSCHAFTSLEHRE

TURKISCH-DEUTSCHE UNIVERSITAT

MODULBESCHREIBUNG

Modulbezeichnung

Grundlagen des Marketing

Modulcode

Semester Turnus VL+UE+Lab ECTS

BWL201

3 2 2+2+0 5

Veranstaltungssprache

Deutsch

Vorlesungsniveau

Bachelor X Master Promotion

Studiengang

Betriebswirtschaftslehre

Bildungstype

Prasenzvorlesung

Stellung im Studienplan

Pflichtfach X Wahlfach

Lernziele des Moduls

Ziel der Veranstaltung ist es, den Studierenden die wichtigsten Aspekte des
Marketingmanagements naher zu bringen. Daruber hinaus sollen die Grundlagen von
Marketinginformationen (z. B. das Konsumentenverhalten) vermittelt und die
grundlegenden Marketingstrategien erlautert werden.

Lerninhalt

Die Veranstalltung konzentriert sich auf folgende Themen:

(1) Marketing als Unternehmensfunktion

(2) Informationsgrundlagen des Marketings: Konsumentenverhalten und Marketing
(3) Strategische Marketingentscheidungen

(4) Operative Marketingentscheidungen: Schliisselinstrumente des Marketing-Mix

Voraussetzung fiir die

Teilnahme
Koordinator der Dr. Moritz Martin BOTTS
Vorlesung
Vortragende(r) Dr. Moritz Martin BOTTS

Mitwirkende(r)

Hilmi Berkay ABBASOGLU

Praktikumsstatus

Lehrbiicher/
Vorlesungsskripte

Kotler, P.; Keller, K.L.; Opresnik, M.O. (2015), Marketing-Management, 14 Aufl.,
Pearson Deutschland, Hallbergmoos.

Bruhn, M. (2016), Marketing: Grundlagen fir Studium und Praxis, 13. Aufl., Springer
Gabler, Wiesbaden.

Balderjahn, I. (2013), Nachhaltiges Management und Konsumentenverhalten, UVK
Lucius, Minchen.
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Weitere Quellen

Aktuelle Zeitschriftenartikel

Dokumente Vorlesungsskripte

Aufgaben )

Priifungen )

e T ey
Mathematik und Grundlagenwissenschaften %
Ingenieurwesen %
Konstruktionsdesign %
Sozialwissenschaften %100
Erziehungswissenschaften %
Naturwissenschaften %
Gesundheitswissenschaften %
Feldkenntnis %

Emie e

Semesteraktivitaten Anzahl Gewichtung in der Endnote
Zwischenpriifung(en) 1 %40
Quiz %
Aufgaben %
Anwesenheit %
Ubung %
Projekte %
Abschlusspriifung 1 %60
Summe 2 %100
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Aktivitaten Anzahl Dauer (Stunden) Gesamtaufwand (Stunden)
Vorlesungszeit 14 2 28
Selbststudium _ _ _

Aufgaben - - -
Prdsentation /Seminarvorbereitung _ _ -
Zwischenpriifung(en) 1 40 40
Ubungen 11 5 22
Labor _ _ -
Projekte - - -
Abschlusspriifung 1 60 60

Summe Arbeitsaufwand

150
Summe Arbeitsaufwand / 30 Stunden 5
ECTS Punkte 5

Nr. Erkldarung

1 Definition und Verstédndnis von modernem Marketing

2 Kenntnis des Konsumentenverhaltens

3 Kenntnisse der Marketingstrategie

4 Kenntnis des traditionellen Marketing-Mix: Produkt, Preis, Kommunikaiton und Distribution

Woche

Themen

Vorbereitung

Dokumente

1 Einfuhrung

Vorlesungsunterlagen und
Bicher
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Vorlesungsunterlagen und
2 Konsumentenverhalten Biicher
. Vorlesungsunterlagen und
3 Marketingplanung 1 Biicher
. Vorlesungsunterlagen und
4 Marketingplanung 2 Biicher
. . Vorlesungsunterlagen und
5 Marketingstrategie 1 Biicher
. . Vorlesungsunterlagen und
6 Marketingstrategie 2 Biicher
Vorlesungsunterlagen und
7 Marktforschung Biicher
8 Zwischenprifung
- -, Vorlesungsunterlagen und
9 Marketinginstrumente 1: Produktpolitik 1 -
Bicher
10 Marketinginstrumente 1: Produktpolitik 2 Vgrlesungsunterlagen und
Bicher
- . . . Vorlesungsunterlagen und
11 Marketinginstrumente 2: Preispolitik Bicher
12 Marketinginstrumente 3: Distributionspolitik Vgrlesungsunterlagen und
Bicher
13 Marketinginstrumente 4: Vorlesungsunterlagen und
Kommunikationspolitk 1 Blcher
14 Marketinginstrumente 4: Vorlesungsunterlagen und
Kommunikationspolitk 2 Blcher
. . Vorlesungsunterlagen und
15 Ausblick und Klausurvorbereitung Bicher

L.Z. Lz.2 | LZ LZ.4 | LZ.5 LZ.6 L.Z Lz.8 LZz.9 Lz.10 L.z 11
Alle 4 4 4 2 2 3 2 3 3 4 4
L.E. 1 5 3 3 2 2 2 2 2 2 3 5
L.E. 2 3 5 5 2 1 3 2 3 2 3 3
L.E. 3 4 4 4 3 2 3 2 2 2 5 3
L.E. 4 4 4 5 2 2 3 3 4 5 4 4

Beitragsstufe: 1: Sehr Niedrig 2: Niedrig 3: Mittelstufe 4: Hoch 5: Sehr Hoch

L.Z. : Lernziele des Studienprogramms
L.E. : Lernergebnisse

Lernzielen des Studienprogramms:
https://obs.tau.edu.tr/oibs/bologna/progLearnOutcomes.aspx?lang=en&curSunit=197
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Ausstellungsdatum: 09.10.2023
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DEPARTMENT OF BUSINESS ADMINISTRATION

COURSE SYLLABUS FORM

Course Unit Title

Fundamentals of Marketing

Course Unit Code

Semester Regular Cycle T+A+L Hour

BWL201

3 2 2+2+0 5

Course Language German

Course Level Undergraduate X Graduate Postgraduate
Department / Program Business Administration

Types of Education Face to face

Course Type Compulsory X Elective

Objectives of the
Course

The aim of the course is to acquaint students with central aspects of marketing
management. Morover it is aimed to provide the basics of marketing information (e.g.
consumer behavior) and illustrate the basic marketing strategies.

Weekly Content

The course is focused on the following topics :

(1) Marketing as a company function and model of management

(2) Information bases of Marketing: Consumer Behavior and Marketing
(3) Strategic Marketing Decisions

(4) Operational Marketing Decisions: Key tools of the Marketing Mix

Prerequisite

Course Coordinator

Dr. Moritz Martin BOTTS

Name of Lecturers

Dr. Moritz Martin BOTTS

Course Assistants

Hilmi Berkay ABBASOGLU

Work Placement(s)

Text Book(s) / Lecture
Notes

Kotler, P.; Keller, K.L.; Opresnik, M.O. (2015), Marketing-Management, 14 Aufl., Pearson
Deutschland, Hallbergmoos.

Bruhn, M. (2016), Marketing: Grundlagen fir Studium und Praxis, 13. Aufl., Springer
Gabler, Wiesbaden.

Balderjahn, I. (2013), Nachhaltiges Management und Konsumentenverhalten, UVK Lucius,
Minchen.
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Other Sources Current journal and magazine articles

Documents Lecture Notes

Assignments -

Exams -

e
Mathematics and Basic %
Sciences
Engineering %
Engineering Design %
Social Sciences %100
Educational Sciences %
Science %
Health Sciences %
Field Knowledge %

[Assessmentoyftern ]

Semester Works Quantity Percentage %

Midterm Exam 1 %40

Quiz %

Assignment %

Attendance %

Application

Project %

Final examination
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Total

%100

Activities Quantity Duration (Hour) Total Work Load (Hour)
Course Duration 14 2 28
Self-Study Hours - - -
Assignment - - -
Presentation / Seminar _ _ _
Preparation
Midterm exams 1 40 40
Application 11 2 22
Laboratory - - -
Project - - -
Final examination 1 60 60
Total Work Load(Hour) 150
Total Work Load(Hour)/ 30
(h) 5
ECTS Credit of the Course 5

No. Learning Outcomes
1 Definition and understanding of modern marketing
2 Knowledge of consumer behavior
3 Knowledge of marketing strategy
4 Knowledge of the traditional marketing mix: product, price, promotion, and place
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Week Topic Preparation Documents

1 Introduction Lecture Notes and Books
2 Consumer Behavior Lecture Notes and Books
3 Marketing Planning 1 Lecture Notes and Books
4 Marketing Planning 2 Lecture Notes and Books
5 Marketing Strategy 1 Lecture Notes and Books
6 Marketing Strategy 2 Lecture Notes and Books
7 Marketing Research Lecture Notes and Books
8 Midterm Exam

9 Marketing Instruments 1: Product 1 Lecture Notes and Books
10 Marketing Instruments 1: Product 2 Lecture Notes and Books
11 Marketing Instruments 2: Price Lecture Notes and Books
12 Marketing Instruments 3: Place Lecture Notes and Books
13 Marketing Instruments 4: Promotion 1 Lecture Notes and Books
14 Marketing Instruments 4: Promotion 2 Lecture Notes and Books
15 Outlook and Preparation for the Final Exam Lecture Notes and Books

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11
ALL 4 4 4 2 2 3 2 3 3 4 4
L1 5 3 3 2 2 2 2 2 2 3 5
L2 3 5 5 2 1 3 2 3 2 3 3
L3 4 4 4 3 2 3 2 2 2 5 3
L4 4 4 5 2 2 3 3 4 5 4 4
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Contribution Level: 1: Low 2: Low-intermediate 3: Intermediate 4: High 5: Very High

Program Learning Outcomes: https://obs.tau.edu.tr/oibs/bologna/progLearnOutcomes.aspx?lang=en&curSunit=197

Date of Issue: 09.10.2023




