Gosterge Temelli iletisim Bigimi Olarak Dil-Reklamlarda Kiiltiirlerarasi iletigim

Hacettepe Universitesi Alman Dili ve Edebiyati Ogretim Uyesi Yrd. Dog. Dr. Mutlu Er, konferanslar dizisi
cercevesinde 16 Mayis 2014 tarihinde “Gosterge temelli iletisim bigimi olarak dil-Reklamlarda kiilttirlerarasi iletigim-
” konulu bir sunum yapmistir.

Sunum Ozeti:

iletisim agsindan bakildiginda reklamlar gézetilen hedefe gére siyasi, dini/kiiltiirel ve ticari reklam olarak
siniflandiriimaktadir. Burada dile 6nemli bir gérev dismektedir, c¢inkl dil ile ydénlendirme
yapilabilmektedir. Hem afisler, hem dergilerdeki ilanlar hem de televizyon reklamlari olsun, hepsinin
ortak bir amaci vardir: alicinin (hedef kitlenin) davranisi Uzerinde etkili olmak. Yapisal agidan
bakildiginda bir reklam afisi metin ve imge duzleminde incelenebilmektedir. Gerek metin gerekse de
imge olarak gostergenin hem diiz hem de yananlami vardir. Ayrica, iletisim modelleri (Shannon-Weaver
gibi) ve gostergebilimsel yontemler (Roland Barthes ve Stuart Hall’in kuramlari) sadece iletinin yapisini
analiz etmemekte, ayni zamanda alicinin kulttrel énbilgisinin rélini de ele almaktadir. Bu sunumda
Almanca ve Tirkge’den segilmis bazi reklam afisleri kiltlrel parametreleriyle ele alinmaya galisiimistir.

Bu sayfa en son 16-12-2014 13:26 tarihinde glincellenmistir.



